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РЕЗЮМЕ 

Объём коммерческого рынка ЛП в июне составил 107,8 млрд руб. (в розничных 

ценах). По сравнению с маем ёмкость уменьшилась на 6,7%. Относительно июня 2022 г. 

в текущем году рынок показал увеличение объёма продаж на 19,8%. В натуральных 

единицах измерения объём реализации лекарственных препаратов в июне снизился на 

7,5% относительно мая и составил 342,2 млн упак., что на 13,8% больше, чем в июне 

прошлого года. 

 

Средняя стоимость упаковки лекарственного препарата на коммерческом рынке 

России в июне стала выше на 0,9% по сравнению с маем и составила 314,9 руб. 

 

Объём коммерческого рынка лекарств по итогам первого полугодия 2023 г. 

относительно аналогичного периода 2022 г. в рублёвом эквиваленте сократился на 5,3%. 

Общая ёмкость составила 673,9 млрд руб. Совокупно за 6 месяцев потребление 

лекарственных средств через аптеки достигло 2,2 млрд упак., что на 7,9% меньше, чем за 

такой же период в 2022 г. 

 

Структура коммерческого рынка ЛП в июне по ценовым сегментам 

изменилась в пользу дорогостоящих препаратов относительно июня 2022 г. Доля лекарств 

с ценой свыше 500 рублей увеличилась на 2,5% и составила 59,1%. Удельный вес 

ценового диапазона «от 150 до 500 руб.» за год, наоборот, уменьшился на 2,1% до 29,6%. 

Доля сегмента лекарств со стоимостью упаковки 50-150 руб. сократилась с 9,7% до 9,6%. 

На дешёвые лекарственные препараты «до 50 руб.» пришлось только 1,7% стоимостного 

объёма продаж (-0,3% к июню 2022 г.). 

 

По итогам июня 66,8% препаратов, реализованных на рынке, производились на 

территории России (локализованные препараты) в натуральных единицах измерения, 

однако в стоимостном выражении они заняли 47,6%. 

Коммерческий сегмент рынка в июне на 40,8% был представлен рецептурными 

препаратами и на 59,2% ОТС-средствами в упаковках; в стоимостном объёме рынка 

наибольшую долю занимают лекарственные средства, отпускаемые по рецепту, – 55,9%. 

 

Рейтинг компаний по стоимостному объёму продаж в июне возглавил Bayer, на 

втором месте — Stada, на третьем — Servier. ТОП-3 брендов ЛП по стоимостному объёму 

аптечных продаж в России по итогам июня состоял из таких препаратов как «Ксарелто» 

(1%); «Эликвис» (0,9%); на третьем месте — «Детралекс» (0,8%).   

 

Объём российского аптечного рынка БАД в стоимостном выражении в июне 

сократился на 3,9% относительно мая и составил 8,9 млрд руб. В натуральном выражении 

объём аптечного рынка БАД в шестом месяце 2023 г. уменьшился на 7,5% по сравнению 

с предыдущим месяцем и составил 27,5 млн упак. Средневзвешенная цена упаковки БАД 

в июне по сравнению с маем стала выше на 4% и составила 322 руб. ТОП-3 

производителей БАД занял 28,2% рынка в июне в стоимостном выражении; рейтинг 

состоит из компаний: «Эвалар» (14,7%), «Квадрат-С» (6,8%) и Solgar (6,7%). 
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I. Коммерческий рынок ЛП России в июне 2023 года 
 

Фармацевтический рынок России состоит из двух основных сегментов: коммерческого 

и государственного. 

Коммерческий сегмент фармацевтического рынка включает в себя аптечные 

продажи ЛП и парафармацевтики без учёта продаж по Программе ЛЛО. 

Государственный сегмент фармацевтического рынка включает в себя аптечные 

продажи ЛП по программам ВЗН, ОНЛС, РЛО, а также реализацию через ЛПУ. 

Далее рассматриваются продажи ЛП в коммерческом сегменте фармацевтического рынка. 

 

1. Объём коммерческого рынка ЛП России  
 

На графике 1 представлена динамика объёма коммерческого рынка ЛП России с 

июня 2022 г. по июнь 2023 г. 

График 1 

Коммерческий рынок ЛП России,  

июнь 2022 года – июнь 2023 года 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 

СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

По данным Ежемесячного розничного аудита фармацевтического рынка России, 

проводимого компанией DSM Group, объём коммерческого рынка ЛП в июне 2023 г. 

составил 107,8 млрд руб. (в розничных ценах). Относительно мая ёмкость 

уменьшилась на 6,7%, а по отношению к июню 2022 г. рынок в шестом месяце 2023 г. 

показал увеличение объёма продаж на 19,8%. 
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Объём коммерческого рынка лекарств по итогам первого полугодия 2023 

г. относительно аналогичного периода 2022 г. в рублёвом эквиваленте 

сократился на 5,3%. Общая ёмкость составила 673,9 млрд руб. 

 

В натуральных единицах измерения объём реализации лекарственных препаратов 

в июне снизился на 7,5% относительно мая и составил 342,2 млн упак., что на 13,8% 

больше, чем в июне прошлого года. 

 

Совокупно за 6 месяцев потребление лекарственных средств через аптеки 

достигло 2,2 млрд упак., что на 7,9% меньше, чем за такой же период в 2022 г. 

 

Средняя стоимость упаковки ЛП в июне стала выше на 0,9% по сравнению с маем 

и составила 314,9 руб. Если сравнивать среднюю стоимость упаковки лекарств в текущем 

месяце с июнем 2022 г., то следует отметить увеличение цены на 5,3%. 
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2. Структура коммерческого рынка России  
 

2.1. Структура потребления ЛП из разных ценовых категорий 

 

Динамика потребления ЛП (в стоимостном выражении) из разных ценовых 

категорий отражена на графике 2. 

График 2 

Структура разных ценовых категорий на коммерческом аптечном рынке ЛП 

России в июне 2023 года 

 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 

СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

Данные графика 2 свидетельствуют о том, что структура коммерческого рынка ЛП 

изменилась в пользу дорогостоящих препаратов относительно июня прошлого года. В 

июне препараты из ценового диапазона «свыше 500 руб.» заняли 59,1% рынка. 

Относительно аналогичного месяца 2022 г. доля дорогостоящих лекарств увеличилась на 

2,5%. Средневзвешенная цена составила 996,5 руб. (+0,6% к июню 2022 г.). 

Доля сегмента «от 150 до 500 руб.» в июне, наоборот, уменьшилась на 2,1%, 

составив 29,6%. Средневзвешенная стоимость лекарственных препаратов данной группы 

в июне стала ниже на 0,5% относительно аналогичного периода 2022 г. и составила 285,5 

руб./упак. 

Удельный вес сегмента лекарств со стоимостью упаковки 50-150 рублей снизился 

по сравнению с июнем 2022 г. на 0,1% и составил 9,6%. Средневзвешенная цена упаковки 

при этом стала выше на 2,8% (96,6 руб.). 
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Доля дешёвых лекарственных средств с ценой до 50 рублей уменьшилась на 0,3% 

по сравнению с июнем 2022 г. и составила 1,7% в июне текущего года. Средневзвешенная 

цена составила 30,5 руб. (-0,2%). 

 

 

2.2. Соотношение импортных и локализованных препаратов  

 

Соотношение объёмов аптечных продаж импортных и локализованных препаратов 

в России представлено на графике 3. 

График 3 

Соотношение объёмов продаж импортных и локализованных ЛП на 

коммерческом аптечном рынке России в июне 2023 года 

  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 

СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

Примечание: локализованные ЛП – ЛП, произведённые на территории России. 

 

В июне было отмечено увеличение доли локализованных препаратов по отношению 

к июню 2022 года – на 0,9% в денежном выражении и на 0,7% в натуральном. 

Локализованные лекарства превалировали в натуральном объёме рынка — 66,8% по 

итогам месяца и составили 47,6% в стоимостном объёме аптечного рынка РФ. 

При рассмотрении абсолютных показателей можно отметить увеличение продаж в 

упаковках у импортных препаратов на 11,4%, у локализованных лекарств количество 

реализованных пачек выросло на 15%. Обе категории препаратов в денежном 

эквиваленте также демонстрируют положительную динамику: у препаратов, 

произведённых на территории России, объём продаж увеличился на 22,2%, у 

лекарственных средств импортного производства – на 17,7%. 

За год средневзвешенная стоимость упаковки локализованных лекарств стала 

выше на 6,3% и составила в июне 224,5 руб. В то время как цена на импортные препараты 

стала выше на 5,7% — до 496,5 руб./упак. 
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2.3. Соотношение ЛП рецептурного и безрецептурного отпуска 

 

На графике 4 отражено соотношение объёмов аптечных продаж ЛП рецептурного и 

безрецептурного отпуска на коммерческом рынке в России. 

График 4 

Соотношение объёмов продаж ЛП рецептурного и безрецептурного отпуска на 

коммерческом аптечном рынке России в июне 2023 года 

   

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 

СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

В денежном эквиваленте наибольшую долю занимают препараты рецептурного 

отпуска – 55,9%. За год она увеличилась на 1,2%. Что касается натурального объёма 

потребления, то распределение долей между лекарствами в зависимости от типа отпуска 

изменилось также в пользу Rx-препаратов – на 0,9%, в итоге они заняли 40,8% рынка, а 

OTC-средства – 59,2%. 

Продажи рецептурных лекарств в июне увеличились по отношению к аналогичному 

периоду 2022 г. на 22,4% в рублях (+11 млрд руб.) и на 16,4% в упаковках (+19,6 млн 

упак.). Что касается средней цены упаковки Rx-препарата, то она стала выше на 5,2% 

относительно июня 2022 г., составив 431,4 руб. 

Темп прироста продаж безрецептурных лекарственных средств в июне по 

отношению к июню 2022 г. составил 16,6% (+6,8 млрд руб.). Объём реализованных пачек 

вырос на 12% (+21,7 млн упак.). Средневзвешенная цена ОТС-препаратов в 1,8 раза ниже 

цены лекарств, отпускаемых по рецепту врача: в июне она составила 234,7 руб./упак., 

что на 4,1% выше, чем в аналогичном месяце 2022 г. 

 

 

2.4. Структура продаж ЛС по АТС-группам  

 

Соотношение аптечных продаж ЛС по АТС-группам I уровня в России в мае – июне 

2023 г. представлено в таблице 1. 
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Таблица 1 

Соотношение долей АТС-групп I уровня в объёме аптечных продаж ЛП  

в России в мае – июне 2023 года 

 

АТС-группы I уровня 

Доля от стоимостного объёма 

продаж 

Доля от натурального объёма 

продаж 

Май Июнь Изменение 

доли 

Май Июнь Изменение 

доли 2023 2023 2023 2023 

A Пищеварительный тракт и 

обмен веществ 
18,4% 18,8% 0,3% 16,4% 16,6% 0,2% 

C Препараты для лечения 

заболеваний сердечно-

сосудистой системы 

15,6% 16,0% 0,4% 15,2% 15,4% 0,2% 

N Препараты для лечения 

заболеваний нервной системы  
11,7% 11,8% 0,1% 14,1% 14,2% 0,1% 

R Препараты для лечения 

заболеваний респираторной 

системы 

11,9% 10,5% -1,4% 15,9% 14,5% -1,4% 

M Препараты для лечения 

заболеваний костно-мышечной 

системы  

9,2% 9,4% 0,2% 8,9% 9,0% 0,1% 

G Препараты для лечения 

заболеваний урогенитальных 

органов и половые гормоны 

7,5% 7,9% 0,3% 2,5% 2,6% 0,1% 

D Препараты для лечения 

заболеваний кожи  
5,9% 6,1% 0,2% 9,1% 10,2% 1,0% 

J Противомикробные препараты 

для системного использования 
6,0% 5,7% -0,3% 6,1% 5,9% -0,2% 

B Препараты, влияющие на 

кроветворение и кровь 
5,2% 5,4% 0,2% 3,2% 3,2% 0,0% 

S Препараты для лечения 

заболеваний органов чувств  
3,0% 3,0% 0,0% 3,2% 3,2% 0,0% 

L Противоопухолевые 

препараты и иммуномодуляторы 
2,0% 1,9% -0,1% 1,1% 1,0% -0,1% 

~ Препараты без указания ATC-

группы 
1,9% 1,9% 0,0% 2,5% 2,4% -0,1% 

V Прочие препараты  0,8% 0,7% 0,0% 0,6% 0,5% 0,0% 

H Гормональные препараты для 

системного использования 

(исключая половые гормоны) 

0,6% 0,6% 0,0% 0,7% 0,8% 0,0% 

P Противопаразитарные 

препараты, инсектициды и 

репелленты 

0,2% 0,2% 0,0% 0,5% 0,4% 0,0% 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

За месяц расстановка АТС-групп в рейтинге несколько изменилась. По итогам июня 

максимальная доля (18,8%) в стоимостном объёме коммерческого рынка ЛП традиционно 

принадлежит препаратам АТС-группы [А] «Пищеварительный тракт и обмен веществ». По 

сравнению с маем доля данной группы в общем объёме рынка увеличилась на 0,3% 

несмотря на снижения объёма продаж на 5%. Лидерами группы [А] стали: 

гепатопротекторные средства «Гептрал» (доля в группе 3% в руб.) и «Урсосан» (2,7%), а 

также пищеварительное ферментное средство «Креон» (2%). 
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Препараты для лечения заболеваний сердечно-сосудистой системы (-4,0% 

относительно мая) заняли второе место по объёму продаж в июне, их доля увеличилась 

на 0,4% и составила 16%. Ведущими брендами группы [C] являются ангиопротектор 

«Детралекс» (доля в группе 4,8% в руб.), препарат, влияющий на систему ренин-

ангиотензин, «Эдарби» (3,7%) и бета-адреноблокатор «Конкор» (2,9%). 

На третью строчку в июне поднялись препараты, относящиеся к группе [N] 

«Препараты для лечения заболеваний нервной системы», доля которых составила 11,8% 

(+0,1%). Объём реализации лекарств АТС-группы [N] уменьшился на 6% относительно 

мая. Лидерами среди препаратов для лечения заболеваний нервной системы оказались: 

анальгезирующее средство «Пенталгин» (доля в группе 4,6% в руб.), антиоксидантное 

средство «Мексидол» (4,4%) и средство устранения симптомов ОРЗ и простуды «ТераФлю» 

(3,4%). 

 Объём реализации у всех групп в июне упал по отношению к маю. Наибольший 

темп снижения показали следующие группы: [R] «Препараты для лечения заболеваний 

респираторной системы» (-17,9% к маю), [L] «Противоопухолевые препараты и 

иммуномодуляторы» (-12,3%) и [J] «Противомикробные препараты для системного 

использования» (-11,9%). 

 

Колебание доли, занимаемой той или иной АТС-группой, от месяца к месяцу 

сопряжено с сезонными изменениями потребления препаратов, поэтому более интересным 

является сравнение структуры рынка за аналогичный период 2022 и 2023 гг. 

 

Соотношение аптечных продаж ЛС по АТС-группам I уровня в России в июне 2022-

2023 гг. представлено в таблице 2. 

 

В долевом отношении в июне по сравнению с шестым месяцем прошлого года 

произошли небольшие сдвиги: изменение долей стоимостного объёма было в пределах      

±0,4%. Если проанализировать динамику абсолютных показателей продаж, то можно 

отметить увеличение реализации у всех АТС-групп.  

Максимальным приростом продаж отметились следующие группы: [J] 

«Противомикробные препараты для системного использования» (+28% относительно 

июня 2022 г.), [V] «Прочие препараты» (+27,6%) и препараты без указания ATC-группы 

(+27,3%). 

Что касается противомикробных средств для системного использования, то на 

динамику данной группы в большей мере повлияли продажи антибиотика-цефалоспорина 

«Супракс» (+88,8% относительно июня 2022 г.), противовирусных препаратов 

«Ингавирин» (+82,4%) и «Кагоцел» (+57%). 

Решающую роль в увеличении продаж прочих препаратов сыграли: бактериофаг 

«Пиобактериофаг» (+66,3% относительно июня 2022 г.), средство лечения почечной 

недостаточности «Кетостерил» (+58,8%) и средство лечения алкоголизма «Мидзо» 

(+45,9%). 

В числе ведущих препаратов без указания ATC-группы в июне наибольший темп 

прироста продаж наблюдался у стимулятора репарации тканей «Суперлимф» (+132,7% 

относительно июня 2022 г.), показанного к применению в комплексном лечении 

герпетических заболеваний урогенитального тракта и хронического рецидивирующего 

неосложнённого цистита; у гомеопатического средства «Лимфомиозот» (+85,5%),  

применяемого в комплексной терапии хронического тонзиллита и лимфаденита 

неспецифической этиологии; у гомеопатического средства «Траумель» (+37,3%),  
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применяемого в комплексной терапии травм и воспалений опорно-двигательного 

аппарата. 

Таблица 2 

Соотношение долей АТС-групп I уровня в объёме аптечных продаж ЛП  

в России в июне 2022-2023 годов 

 

АТС-группы I уровня 

Доля от стоимостного объёма 
продаж 

Доля от натурального объёма 
продаж 

Июнь Июнь Изменение 
доли 

Июнь Июнь Изменение 
доли 2022 2023 2022 2023 

A Пищеварительный тракт и 

обмен веществ 
18,8% 18,8% -0,1% 16,3% 16,6% 0,2% 

C Препараты для лечения 

заболеваний сердечно-

сосудистой системы 

16,2% 16,0% -0,2% 15,6% 15,4% -0,2% 

N Препараты для лечения 

заболеваний нервной 

системы  

11,5% 11,8% 0,4% 14,4% 14,2% -0,2% 

R Препараты для лечения 

заболеваний респираторной 

системы 

10,4% 10,5% 0,1% 14,3% 14,5% 0,2% 

M Препараты для лечения 

заболеваний костно-

мышечной системы  

9,6% 9,4% -0,1% 9,0% 9,0% 0,0% 

G Препараты для лечения 

заболеваний урогенитальных 

органов и половые гормоны 

7,8% 7,9% 0,1% 2,5% 2,6% 0,1% 

D Препараты для лечения 

заболеваний кожи  
6,5% 6,1% -0,4% 10,2% 10,2% 0,0% 

J Противомикробные 

препараты для системного 

использования 

5,3% 5,7% 0,4% 5,7% 5,9% 0,2% 

B Препараты, влияющие на 

кроветворение и кровь 
5,6% 5,4% -0,2% 3,5% 3,2% -0,3% 

S Препараты для лечения 

заболеваний органов чувств  
3,0% 3,0% 0,0% 3,2% 3,2% 0,1% 

L Противоопухолевые 

препараты и 

иммуномодуляторы 

1,9% 1,9% 0,0% 0,9% 1,0% 0,0% 

~ Препараты без указания 

ATC-группы 
1,8% 1,9% 0,1% 2,5% 2,4% -0,1% 

V Прочие препараты  0,7% 0,7% 0,0% 0,5% 0,5% 0,0% 

H Гормональные препараты 

для системного 

использования (исключая 

половые гормоны) 

0,7% 0,6% -0,1% 0,9% 0,8% -0,2% 

P Противопаразитарные 

препараты, инсектициды и 

репелленты 

0,2% 0,2% 0,0% 0,4% 0,4% 0,0% 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 
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2.5. Соотношение оригинальных и дженериковых лекарственных препаратов  

 

Соотношение объёмов аптечных продаж оригинальных и дженериковых ЛП на 

коммерческом рынке в России отражено на графике 5. 

График 5 

    
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

В январе-июне 2023 г. доля дженериков выросла на 3,8% в рублях и на 1,2% в 

упаковках по сравнению с аналогичным периодом 2022 г. Преобладание группы 

дженериковых лекарственных средств по-прежнему значительно — 70,9% в стоимостном 

выражении и 87,1% — в натуральном эквиваленте. 

Около половины от объёма продаж всех дженериков по итогам первого полугодия 

2023 г. распределена среди трёх ATC-групп – это «препараты, влияющие на 

пищеварительный тракт и обмен веществ» (доля 20% в руб.), «препараты для лечения 

заболеваний сердечно-сосудистой системы» (13,8%) и «препараты для лечения 

заболеваний нервной системы» (13,2%). В наименьшей степени дженериковые 

лекарственные средства представлены в группе «противопаразитарные препараты, 

инсектициды и репелленты» (0,3%).  

Структура распределения оригинальных препаратов различна. В тройку наиболее 

востребованных АТС-групп вошли: «препараты для лечения заболеваний сердечно-

сосудистой системы» (доля 17,7% в руб.), «препараты, влияющие на пищеварительный 

тракт и обмен веществ» (15,6%) и «препараты, влияющие на кроветворение и кровь» 

(11,8%).  

Более заметное переключение с оригинальных на дженериковые препараты 

отмечено у АТС [J] «Противомикробные препараты для системного использования» 

Соотношение объёмов продаж оригинальных и дженериковых ЛП  

на аптечном рынке России в январе-июне 2022-2023 гг. 
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(+9,1%), [S] «Препараты для лечения заболеваний органов чувств» (+5,6%) и [B] 

«Препараты, влияющие на кроветворение и кровь» (+5,3%). А вот у противоопухолевых 

препаратов и иммуномодуляторов (+2,2%) и противопаразитарных препаратов, 

инсектицидов и репеллентов (+1,4%), наоборот, растёт доля оригинальных препаратов.  

В разрезе АТС-классификатора есть группы с преобладанием дженериковых 

препаратов: так, например, наибольшую долю дженерики по сравнению с оригинальными 

препаратами занимают на рынке препаратов без указания ATC-группы (99,2%) и 

противопаразитарных препаратов, инсектицидов и репеллентов (93,2%). Оригинальные 

средства занимают наибольшую долю в продажах препаратов, влияющих на 

кроветворение и кровь (66,4%), и лекарств для лечения заболеваний урогенитальных 

органов и половых гормонов (39,4%).  
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3. Лидеры среди производителей лекарственных препаратов 
 

В июне аптеки реализовали лекарственные препараты производства 730 

фармацевтических компаний. 

 

ТОП-10 компаний по стоимостному объёму продаж представлен в таблице 3. 

Таблица 3 

ТОП-10 производителей ЛП по стоимостному объёму продаж  

в России в июне 2023 года 

 

Рейтинг 

Производитель 
Стоимостный 

объём, 
млн руб. 

Доля 
Прирост 

Июнь 2023 / 
Май 2023 

Май 
2023 

Июнь 
2023 

1 1 Bayer 4 474,9 4,2% -5,5% 

2 2 Stada 4 234,5 3,9% -3,8% 

3 3 Servier 3 691,9 3,4% -2,8% 

4 4 Abbott 3 268,4 3,0% -5,3% 

5 5 KRKA 3 262,5 3,0% -4,7% 

6 6 Teva 3 150,5 2,9% -6,4% 

8 7 Sanofi 3 085,5 2,9% -4,1% 

7 8 Отисифарм 2 998,2 2,8% -9,9% 

9 9 Gedeon Richter 2 654,2 2,5% -3,8% 

11 10 Биннофарм Групп 2 578,7 2,4% -5,2% 

Итого: 33 399,4 31,0% 

 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 
Примечание: под «производителем» понимается головная компания, которая может объединять несколько 
производственных площадок. 

 

Состав ТОП-10 компаний-производителей, лидирующих по стоимостному объёму 

продаж на коммерческом рынке ЛП, изменился относительно мая как в плане расстановки 

компаний, так и пополнился одной новой компанией – «Биннофарм Групп» (+1 строчка). 

Немецкая корпорация Bayer (доля 4,2% в руб.) в июне расположилась на первой 

строчке. Объём реализации производителя по сравнению с маем уменьшился на 5,5%. 

Восемь из десяти ведущих брендов фирмы показали снижение продаж. Среди них 

наибольшее падение было отмечено у витаминно-минеральных комплексов под брендом 

«Супрадин» (-19,3% относительно мая), препарата для лечения геморроя «Релиф»  

(-11,5%) и у репаративного средства для кожи «Бепантен» (-9,5%). Только два препарата 

демонстрируют положительную динамику к прошлому месяцу – это регулятор кальциево-

фосфорного обмена «Кальцемин» (+6%) и комбинированный контрацептив «Ярина» 

(+1,2%). 

Вторую позицию рейтинга занимает компания Stada (доля 3,9% в руб.). Снижение 

продаж на 3,8% в большей мере произошло за счёт падения спроса на 

противоконгестивное средство «Снуп» (-12,8% относительно мая), НПВП «Ксефокам»  

(-6,1%) и средство лечения простатита «Витапрост» (-5,7%). Стоит отметить, что в 

портфеле фирмы была и «растущая» группа препаратов: речь идёт о препарате для 
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лечения геморроя «Гепатромбин» (+1,3%) и антиагрегантном средстве «Кардиомагнил» 

(+0,9%). 

Производитель Servier (доля 3,4% в руб.) в июне разместился на третьем месте, 

объёма реализации компании уменьшился на 2,8%. «Хиты» фирмы (входят в ТОП-10), 

которые отметились наибольшим снижением потребления: препараты для лечения 

заболеваний сердечно-сосудистой системы «Предуктал» (-6,7% относительно мая) и 

«Престариум» (-5,7%), а также средство для терапии сахарного диабета «Диабетон»  

(-5,7%). Увеличение спроса из первой «десятки» показали только препарат железа 

«Сорбифер» (+2,8%) и ангиопротектор «Детралекс» (+0,1%). 

 

Изменение ТОПа производителей в июне по сравнению с аналогичным периодом 

2022 г. представлено в таблице 4.  

Таблица 4 

ТОП-10 фирм-производителей ЛП по стоимостному объёму продаж  

в России в июне 2023 года 

 

Рейтинг 

Производитель 
Стоимостный 

объём,  
млн руб. 

Доля 
Прирост 

Июнь 2023 / 
Июнь 2022 Июнь 

2022 
Июнь 
2023 

1 1 Bayer 4 474,9 4,2% 12,9% 

2 2 Stada 4 234,5 3,9% 16,0% 

3 3 Servier 3 691,9 3,4% 20,9% 

4 4 Abbott 3 268,4 3,0% 14,2% 

8 5 KRKA 3 262,5 3,0% 24,0% 

7 6 Teva 3 150,5 2,9% 18,1% 

5 7 Sanofi 3 085,5 2,9% 11,4% 

6 8 Отисифарм 2 998,2 2,8% 9,3% 

10 9 Gedeon Richter 2 654,2 2,5% 17,7% 

12 10 Биннофарм Групп 2 578,7 2,4% 16,2% 

Итого: 33 399,4 31,0%  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 Примечание: под «производителем» понимается головная компания, которая может объединять  
 несколько производственных площадок. 

 

Общая доля компаний, входящих в ТОП-10, в июне составила 31% от стоимостного 

объёма продаж препаратов на всём коммерческом аптечном рынке ЛП, при этом в 

натуральном выражении эти производители занимают долю ниже — 24,1%. 

Рейтинг возглавила немецкая корпорация Bayer, продажи фирмы за год выросли на 

12,9%. Доля компании на рынке при этом уменьшилась на 0,3% и составила 4,2% по 

итогам июня. Производитель Stada расположился на 2-м месте, продемонстрировав 

увеличение объёма реализации на 16%. Вес компании на рынке уменьшился на 0,1% до 

3,9%. Третья строчка – у фирмы Servier (доля не изменилась и составила 3,4%), которая 

показала прирост объёма реализации на 20,9% относительно июня прошлого года.  

У всех производителей наблюдалась положительная динамика к показателям 

продаж июня прошлого года. Наибольший прирост объёма потребления принадлежит 

компаниям: KRKA (+24% и +3 строчки), Servier (+20,9%) и Teva (+18,1% и +1 место).  
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4. Препараты–лидеры продаж 
 

ТОП-20 брендов ЛП по объёму аптечных продаж в РФ в июне представлен в  

таблице 5. 

Таблица 5 

ТОП-20 брендов ЛП по стоимостному объёму продаж 

в России в июне 2023 года 

 
Рейтинг 

Бренд 
Стоимостный 

объём,  
млн руб. 

Доля 
Прирост 

Июнь 2023 / 
Май 2023 

Май 
2023 

Июнь 
2023 

1 1 Ксарелто 1 114,5 1,0% -1,3% 

2 2 Эликвис 985,7 0,9% -2,4% 

3 3 Детралекс 829,5 0,8% 0,1% 

4 4 Нурофен 719,2 0,7% -4,2% 

5 5 Пенталгин 650,7 0,6% -5,5% 

7 6 Эдарби 641,6 0,6% -1,4% 

6 7 Гептрал 604,6 0,6% -9,0% 

8 8 Мексидол 565,1 0,5% -8,9% 

10 9 Урсосан 536,1 0,5% -0,4% 

13 10 Джес 501,5 0,5% -2,9% 

11 11 Конкор 498,8 0,5% -6,2% 

17 12 Фемостон 492,2 0,5% -3,9% 

14 13 Канефрон 482,6 0,4% -6,2% 

12 14 Нимесил 476,3 0,4% -8,9% 

16 15 Актовегин 473,6 0,4% -7,6% 

19 16 Кардиомагнил 469,4 0,4% 0,9% 

20 17 Мидокалм 439,4 0,4% -4,1% 

9 18 ТераФлю 437,5 0,4% -21,8% 

22 19 Лориста 418,6 0,4% -4,6% 

23 20 Нолипрел 411,2 0,4% -3,9% 

Итого: 11 747,9 10,9%  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

Общая доля препаратов ТОП-20 в июне увеличилась на 0,1% относительно мая и 

составила 10,9% от всего коммерческого аптечного рынка ЛП. В июне рейтинг изменился 

по отношению к предыдущему месяцу: поменялась расстановка игроков, в ТОП-20 вошло 

два новых препарата – бренды «Лориста» (+3 строчки) и «Нолипрел» (+3 строчки). 

Лидерами по итогам июня стали антикоагулянтные препараты «Ксарелто»  

(-1,3% относительно мая) от корпорации Bayer и «Эликвис» (-2,4%) от Pfizer. Третья 

строчка – у ангиопротектора «Детралекс» (+0,1%) производства Servier.  
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Большинство препаратов ТОП-20 (18 брендов) показали отрицательную динамику. 

Максимальный темп снижения был отмечен у средства лечения симптомов простуды ОРЗ 

и простуды «ТераФлю» (-21,8%), гепатопротектора «Гептрал» (-9%), а также у 

антиоксиданта «Мексидол» (-8,9%).  

Продажи увеличились только у антиагрегантного средства «Кардиомагнил» 

(+0,9%) и ангиопротектора «Детралекс» (+0,1%). 
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5. Биологически активные добавки 
 

В июне аптечные организации России реализовали свыше 2 800 брендов 

биологически активных добавок от 965 производителей. 

 

На графике 6 отражена динамика объёма аптечного рынка БАД России с июня 2022 

г. по июнь 2023 г. 

График 6 

Аптечный рынок БАД России 

июнь 2022 года – июнь 2023 года 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

При сравнении с маем объём реализации биодобавок упал на 3,9% в стоимостном 

выражении и на 7,5% в натуральных единицах измерения. Ёмкость российского рынка 

БАД в июне составила 27,5 млн упак. на сумму 8,9 млрд руб. 

В июне средневзвешенная цена упаковки БАД была равна 322 руб., что на 4% 

выше, чем месяцем ранее. 

 

По итогам первого полугодия 2023 г. коммерческий рынок БАД увеличился в рублях 

на 7% относительно аналогичного периода 2022 г. и составил 59,6 млрд руб. В упаковках 

за этот же период ёмкость рынка сократилась на 3,4% — до 190,5 млн упак. 

 

В таблице 6 представлены производители БАД с наибольшим объёмом аптечных 

продаж в России в июне. 

 

В июне рейтинг производителей на аптечном рынке БАД заметно изменился по 

сравнению с аналогичным периодом 2022 г., в ТОП-10 вошёл новый игрок – отечественная 
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компания «Мирролла» (+5 строчек). Все ведущие производители биодобавок 

продемонстрировали увеличение объёма реализации. 

Таблица 6 

ТОП-10 производителей БАД по стоимостному объёму продаж  

в России в июне 2023 года 

 

Рейтинг 

Производитель 
Стоимостный 

объём, 
млн руб. 

Доля 
Прирост 

Июнь 2023 / 
Июнь 2022 

Июнь 
2022 

Июнь 
2023 

1 1 Эвалар 1 303,1 14,7% 34,1% 

4 2 Квадрат-С 600,5 6,8% 80,9% 

2 3 Solgar 592,8 6,7% 30,6% 

3 4 PharmaMed 425,5 4,8% 21,8% 

5 5 ВТФ 259,8 2,9% 15,7% 

6 6 Stada 246,0 2,8% 32,2% 

12 7 Мирролла 209,2 2,4% 73,1% 

10 8 Queisser Pharma 197,0 2,2% 31,8% 

8 9 Unipharm 196,9 2,2% 20,8% 

7 10 Dr.Reddy's 192,6 2,2% 14,4% 

Итого: 4 223,5 47,7%  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 Примечание: под «производителем» понимается головная компания, которая может объединять  
 несколько производственных площадок. 

 

Традиционно ведущим производителем БАД является компания «Эвалар» с долей 

14,7% в рублях (объём продаж производителя увеличился на 34,1%). Прирост продаж 

российской корпорации обеспечили: линейка СТМ Gross Hertz (+3297,2% к июню 2022 

г.), добавка, применяемая при сахарном диабете, «Олиджим» (+635,5%) и линия 

нутрицевтиков для «управления возрастом» Anti-Age (+78%). При этом на добавку, 

нормализующую процессы возбуждения и торможения в ЦНС, «Формула Спокойствия»  

(-7,7%) и БАД, влияющий на мозговую деятельность, «Эвалар Глицин» (-0,1%) спрос 

снизился.  

 

На второе место с четвёртого в июне поднялся производитель «Квадрат-С» (доля 

6,8% в руб.), который продемонстрировал максимально увеличение объёма реализации 

среди ТОП-10 компаний – на 80,9%. Портфель фирмы включает в себя 2 ключевых бренда 

– «Витамир» (+7,7% к июню 2022 г.) и Tetralab (+27,9%). А также производитель 

занимается выпуском СТМ, продажи которых также увеличились на 186,5%. 

 

Третье место – у американского производителя Solgar (доля на рынке 6,7% в руб.), 

в июне объём реализации компании вырос на 30,6%. У компании всего один бренд – 

Solgar, который имеет целую серию биологически активных добавок с широким спектром 

действия: от БАД, действующих на организм в целом, до добавок, поддерживающих 

функционирование отдельных систем органов. В начале лета продажи десяти основных 

торговых наименований компании увеличились. Наибольший прирост был отмечен у 
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добавок к пище «Solgar Цитрат Магния» (+100% к июню 2022 г.), Solgar Джентл Айрон 

Легкодоступное Железо» (+47,2%) и «Solgar Фолат (Метафолин)» (+40,4%). 

 

Основные изменения в рейтинге коснулись следующих производителей: 

 

 Ярко себя проявил ещё один отечественный производитель с высокой долей СТМ в 

своём портфеле. Речь идёт о компании «Мирролла» (+73,1%), расположившаяся в 

рейтинге на 7-й строчке (+5 мест). У фирмы достаточно широкий портфель – 

включает 83 бренда (в июне 2022 г. было реализовано 59 марок). Основное влияние 

на рост объёма продаж оказали добавки Vitlio (+2326% относительно июня 2022 г.), 

«Импловит» (+2185,9%), Gross Hertz (+830,9%) и PL (+483,2%). 

 

 А вот корпорация Dr.Reddy's потеряла три позиции в рейтинге несмотря на прирост 

продаж на 14,4% относительно июня прошлого года. У производителя товарная 

линейка биодобавок была представлена 4 брендами. В первую очередь стоит 

выделить добавку при токсикозе у беременных «Прегинор» (+51,5% к июню 2022 

г.) и БАД, применяемый при заболеваниях костной системы, «Картилокс» (+47,5%). 

 

В таблице 7 представлен ТОП-20 брендов БАД по объёму аптечных продаж в России 

в июне. 

 

Перечень брендов БАД, вошедших по итогам июня в ТОП-20, сильно изменился 

относительно июня 2022 г. (+5 новых позиций), так же как заметно поменялось и 

расположение брендов. 

 

Рейтинг по-прежнему возглавляет бренд «Эвалар» (доля 13,1% в руб.) от 

российского производителя «Эвалар», реализация которого возросла на 37,2%. На второй 

строчке – линейка Solgar (6,7%) от одноимённого производителя с приростом на 30,6% к 

июню прошлого года. Замыкает тройку лидеров в этом месяце с долей 2,7% мульти-

пробиотик нового поколения для взрослых и детей под маркой «Бак-Сет» (+40%) 

компании PharmaMed. 

 

В ТОП-20 вошло 5 новых брендов. Речь идёт о марках Gross Hertz (+535,4% и +100 

строчек), PL (+268,7% и +48 строчек), «Импловит» (+236,3% и +18 строчек) и  

«Омега-3» (+119,5% и +17 строчек), которые выпускаются сразу несколькими 

производителями. 

Синбиотик под маркой Bificin (+82,9%) в июне вошёл в рейтинг на 16 место (+9 

строчек за год). Данный бренд выпускает компания «Спектрум». 

 

18 БАД, вошедших по итогам июня в ТОП-20 брендов, показали увеличение продаж 

относительно аналогичного месяца прошлого года. Наибольшим приростом отметились 

новинки, перечисленные выше, а вот максимальное снижение показали марки «ВТФ»  

(-30%) и «Максилак» (-6,7%). 
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Таблица 7 

ТОП-20 брендов БАД по стоимостному объёму продаж  

в России в июне 2023 года 
 

Рейтинг 

Бренд Производитель 

Стоимостный 

объём, 

млн руб. 

Доля 

Прирост 

Июнь 2023 / 

Июнь 2022 
Июнь Июнь 

2022 2023 

1 1 Эвалар Эвалар 1 161,6 13,1% 37,2% 

2 2 Solgar Solgar 592,8 6,7% 30,6% 

4 3 Бак-Сет PharmaMed 243,4 2,7% 40,0% 

7 4 Доппельгерц Queisser Pharma 197,0 2,2% 31,8% 

3 5 Витамир Квадрат-С 195,8 2,2% 7,7% 

5 6 Фемибион Dr.Reddy's 164,2 1,9% 7,7% 

6 7 Максилак Биннофарм Групп 141,0 1,6% -6,7% 

20 8 Будь Здоров! Разные 118,4 1,3% 155,9% 

9 9 Детримакс Unipharm 113,3 1,3% 20,5% 

10 10 Витрум Stada 111,8 1,3% 36,8% 

29 11 Импловит Разные 111,2 1,3% 236,3% 

8 12 ВТФ ВТФ 72,7 0,8% -30,0% 

113 13 Gross Hertz Разные 72,2 0,8% 535,4% 

12 14 
Natures 
Bounty 

The Bountiful 
Company (NBTY) 

70,4 0,8% 4,7% 

13 15 Фитомуцил PharmaMed 69,4 0,8% 9,4% 

25 16 Bificin Спектрум 68,6 0,8% 82,9% 

14 17 Элевит Bayer 62,3 0,7% 3,3% 

66 18 PL Разные 61,9 0,7% 268,7% 

15 19 Гематоген Разные 60,6 0,7% 7,5% 

37 20 Омега-3 Разные 58,1 0,7% 119,5% 

Итого: 3 746,7 42,3%  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

На графике 7 отражена динамика потребления БАД (в стоимостном выражении) из 

разных ценовых категорий. 

 

Структура продаж по ценовым сегментам БАД изменилась в пользу БАД из высокой 

ценовой категории. Вес группы дорогостоящих биодобавок в июне вырос на 1,6% по 

сравнению с июнем 2022 г. и составил 62,8%. Средневзвешенная цена биологически 

активной добавки из высокого ценового сегмента составила 965 руб./упак. (+2,9% 

относительно июня 2022 г.). 
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Доля биодобавок из ценового диапазона от 150 до 500 рублей в июне уменьшилась 

до уровня 28,7%, что на 0,6% меньше удельного веса группы в июне 2022 г. Средняя цена 

в категории составила 296,4 руб./упак. (-0,2% к июню 2022 г.). 

Уменьшилась на 0,2% относительно июня 2022 г. доля сегмента БАД со средней 

стоимостью упаковки 50-150 рублей (6,3%). Средняя стоимость упаковки при этом стала 

выше на 3,5% относительно июня прошлого года (95,1 руб.). 

Доля БАД нижнего ценового сегмента в июне относительно шестого месяца 2022 г. 

сократилась на 0,8%, составив 2,2%. Средняя стоимость упаковки стала выше 

относительно июня прошлого года на 3,3% до 26,8 руб./упак. 

График 7 

Структура разных ценовых категорий на коммерческом аптечном  

рынке БАД России (в стоимостном выражении) в июне 2023 года 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

 

Соотношение объёмов аптечных продаж отечественных и импортных БАД в России 

отражено на графике 8. 

 

Структура продаж биодобавок по происхождению за год изменилась в пользу 

отечественных производителей на 2,6% в рублях и на 1,6% в упаковках. Российские 

биодобавки удерживают превосходство на рынке с долей 83% в упаковках и 62,1% в 

рублях по итогам июня. 

При рассмотрении абсолютных показателей в июне можно отметить увеличение 

продаж у импортных добавок к пище по отношению к аналогичному месяцу 2022 г. как в 

рублях (+21,3%), так и в упаковках (+4,7%). Объём потребления отечественных БАД 
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вырос ещё более значительными темпами: на 35,1% в стоимостном выражении и на 17,2% 

в натуральном эквиваленте. 

Если в среднем одна упаковка российской добавки к пище отпускалась в аптеках 

по 241 руб. (+15,3% к июню 2022 г.), то упаковка импортной добавки стоила 718,2 руб. 

(+15,9%). 

График 8 

Соотношение объёмов продаж импортных и отечественных БАД на 

коммерческом аптечном рынке России в июне 2023 года  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 
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                                   II. События фармацевтического рынка 
 

Данный раздел посвящён значимым событиям, произошедшим на российском 

фармацевтическом рынке в июле 2023 г. 

С 1 июля ввоз фондом «Круг добра» на территорию России незарегистрированных 

препаратов, необходимых конкретным пациентам по жизненным показаниям, будет 

освобождён от уплаты НДС. 

 

1. Новости регуляторов  
 

1. Фонд «Круг добра» будет ввозить без НДС препараты для детей с 

тяжёлыми заболеваниями  

С 1 июля ввоз фондом «Круг добра» на территорию России незарегистрированных 

препаратов, необходимых конкретным пациентам по жизненным показаниям, будет 

освобождён от уплаты НДС. 

Источник: «ТАСС». 

 

2. Правительство расширило список наркотических средств, подлежащих 

контролю со стороны государства  

Кабмин расширил список особо опасных для жизни и здоровья людей 

наркотических средств и психотропных веществ, подлежащих контролю на территории 

России со стороны государства. В предыдущей редакции перечня было свыше 650 

позиций. В новую редакцию вошла 21 новая позиция из числа опиоидов, 

фенилалкиламинов, бензодиазепинов, синтетических каннабиноидов.  

Источник: «ТАСС». 

 

3. Врачам некоторых негосударственных клиник разрешили выписывать 

рецепты в онлайн-формате 

C 1 августа 2023 г. начнёт действовать экспериментальный правовой режим (ЭПР) 

в сфере телемедицины, в котором на первом этапе примут участие 15 медицинских 

учреждений, в том числе сети клиник «Медси», ЕМС, «РЖД-Медицина», «РенКлиника» 

(Budu Клиника), телемедицинские сервисы «СберЗдоровье», «Доктор рядом» и цифровая 

платформа мониторинга состояния здоровья пациентов «М-Лайн». Врачи данных 

организаций получат право в режиме «онлайн» выписывать пациентам рецепты на 

лекарственные препараты, дистанционно корректировать лечение или назначать его в тех 

случаях, когда оно не было назначено на очном приёме. 

Источник: Vademecum. 

 

2. Новости производителей 
 

1. «Фармасинтез» займётся выпуском генсулинов 

Компания-резидент ОЭЗ «Санкт-Петербург» «Фармасинтез-Норд» (входит в ГК 

«Фармасинтез») начала производство 3-х типов рекомбинантных человеческих инсулинов 

(генсулинов): «Генсулин М30», «Генсулин H», «Генсулин P». Доступные формы выпуска 

– флаконы, одноразовые шприц-ручки, картриджи для многоразовых шприц-ручек. 

Производственная мощность превысит 5 млн ед. продукции в год. 
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Осенью производитель намерен ещё запустить производство аналоговых 

инсулинов: инсулина гларгин и инсулина лизпро, разработанных совместно с китайской 

компанией Gan & Lee Pharmaceuticals. 

Источник: «Коммерсантъ». 

 

2. «Биокад» локализует производство онкологических препаратов в 

Африке 

Петербургский фармпроизводитель «Биокад» при поддержке промышленной 

группы Saidal намерен локализовать производство препаратов в Алжире. Речь идёт о 

переносе технологий производства препаратов для лечения онкологических заболеваний 

— ритуксимаба, трастузумаба и ряда других лекарств. В 2023 г. также планируется 

локализация упаковки нескольких препаратов (бевацизумаб, дарбэпоэтин, экулизумаб). 

Источник: «Деловой Петербург». 

 

3. Orion Pharma уходит из России 

Финская фармкомпания Orion – крупнейший производитель метилпреднизолона – 

покинула Россию. Компания планировала закрыть российский офис ещё до конца 2022 г. 

Источник: «Ведомости». 

 

3. Новости аптечных сетей 
 

1. Федеральная аптечная сеть «Ригла» приобрела краснодарскую сеть 

«Трик-фарма» 

Федеральная аптечная сеть «Ригла» (входит в ГК «Протек») в конце июня закрыла 

сделку по приобретению краснодарской сети «Трик-фарма». Пять новых аптек будут 

работать в формате «Здравсити аптека», ребрендинг планируется завершить до конца 

августа. 

Источник: «Ведомости». 

  



 
 

26 

 

DSM Group 

 

Полное, качественное и своевременное обеспечение компаний фармацевтического рынка 

России маркетинговыми исследованиями и рекламной поддержкой. 

 

Маркетинговое агентство DSM Group создано в 1999 году. Три ключевых направления 

деятельности фирмы: маркетинговые исследования фармацевтического рынка России, 

рекламная поддержка и организация конференций и корпоративных мероприятий (MICE) 

для компаний этой отрасли.  

 

Штат компании – это более 60 профессионалов в области фармацевтики, маркетинга, 

рекламы и организации мероприятий. Экспертное мнение специалистов DSM Group высоко 

ценится в фармацевтической среде и деловых кругах. 

 

 

С нашей помощью вы сможете более эффективно использовать потенциал вашей 

компании, а значит укреплять и развивать свой бизнес.  

 

 

Мы будем рады видеть вас в нашем офисе по адресу: 

Москва, ул. Правды, д.8, корп.7 

 

Телефон: +7 (495) 780-72-63/64 

 

 

www.dsm.ru 
www.dsmgifts.ru 
 

ИССЛЕДОВАНИЯ 

 Ежемесячный розничный аудит 

фармрынка РФ у вас через 21 день  

(СМК соответствует требованиям 

ISO 9001:2015) 

 E-Commerce 

 Еженедельный розничный аудит 

 Сегментация продаж по кластерам 

аптек 

 Пенетрация 

 Аудит товарных остатков 

 Аптечная база 

 База врачей 

 Field Force Targeting 

 Дистрибьюторский аудит 

 Госпитальный аудит 

 ВЗН, ОНЛС, РЛО, Орфанные  

 Импорт & Экспорт 

 Ежемесячный анализ ёмкости рынка, 

тенденции и прогнозы 

 Ad-hoc исследования 

РЕКЛАМА 

 Сувенирная продукция 

 Полиграфия 

 МЕРЧ 

 POSM 

 Дизайн и разработка 

фирменного стиля 

MICE 

 Цикловые, Конференции, Events  

 Тимбилдинги  

 Гибрид (online + offline) 

 Регаты (Яхтинг) 

 Застройка стендов 

ИД «Стриж Медиа» 

 Газета «Фармация и Медицина» 

Доставка в 30 000 Аптек 

 ФМ LIFE портал для провизоров 

http://www.dsm.ru/
http://www.dsmgifts.ru/

