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РЕЗЮМЕ 

Объём коммерческого рынка ЛП в июле составил 105,3 млрд руб. (в розничных 

ценах). По сравнению с июнем ёмкость уменьшилась на 2,3%. Относительно июля 2022 г. 

в текущем году рынок показал увеличение объёма продаж на 19,8%. В натуральных 

единицах измерения объём реализации лекарственных препаратов в июле снизился на 

4% относительно июня и составил 328,5 млн упак., что на 10,1% больше, чем в июле 

прошлого года. 

 

Средняя стоимость упаковки лекарственного препарата на коммерческом рынке 

России в июле стала выше на 1,8% по сравнению с июнем и составила 320,5 руб. 

 

Объём коммерческого рынка лекарств по итогам первых семи месяцев 2023 г. 

относительно аналогичного периода 2022 г. в рублёвом эквиваленте сократился на 2,5%. 

Общая ёмкость составила 779,4 млрд руб. Совокупно за 7 месяцев потребление 

лекарственных средств через аптеки достигло 2,5 млрд упак., что на 5,8% меньше, чем за 

такой же период в 2022 г. 

 

Структура коммерческого рынка ЛП в июле по ценовым сегментам 

изменилась в пользу дорогостоящих препаратов относительно июля 2022 г. Доля лекарств 

с ценой свыше 500 рублей увеличилась на 3,6% и составила 59,9%. Удельный вес 

ценового диапазона «от 150 до 500 руб.» за год, наоборот, уменьшился на 3% до 28,8%. 

Доля сегмента лекарств со стоимостью упаковки 50-150 руб. сократилась с 9,7% до 9,6%. 

На дешёвые лекарственные препараты «до 50 руб.» пришлось только 1,7% стоимостного 

объёма продаж (-0,4% к июлю 2022 г.). 

 

По итогам июля 66,7% препаратов, реализованных на рынке, производились на 

территории России (локализованные препараты) в натуральных единицах измерения, 

однако в стоимостном выражении они заняли 47,5%. 

Коммерческий сегмент рынка в июле на 41,3% был представлен рецептурными 

препаратами и на 58,7% ОТС-средствами в упаковках; в стоимостном объёме рынка 

наибольшую долю занимают лекарственные средства, отпускаемые по рецепту, – 56,4%. 

 

Рейтинг компаний по стоимостному объёму продаж в июле возглавил Bayer, на 

втором месте — Stada, на третьем — Servier. ТОП-3 брендов ЛП по стоимостному объёму 

аптечных продаж в России по итогам июля состоял из таких препаратов как «Ксарелто» 

(1,1%); «Эликвис» (0,9%); на третьем месте — «Детралекс» (0,8%).   

 

Объём российского аптечного рынка БАД в стоимостном выражении в июле 

вырос на 0,3% относительно июня и составил 8,9 млрд руб. В натуральном выражении 

объём аптечного рынка БАД в седьмом месяце 2023 г. уменьшился на 3,7% по сравнению 

с предыдущим месяцем и составил 26,7 млн упак. Средневзвешенная цена упаковки БАД 

в июле по сравнению с июнем стала выше на 4,1% и составила 333,8 руб. ТОП-3 

производителей БАД занял 28,4% рынка в июле в стоимостном выражении; рейтинг 

состоит из компаний: «Эвалар» (14,8%), «Квадрат-С» (7%) и Solgar (6,6%). 
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I. Коммерческий рынок ЛП России в июле 2023 года 
 

Фармацевтический рынок России состоит из двух основных сегментов: коммерческого 

и государственного. 

Коммерческий сегмент фармацевтического рынка включает в себя аптечные 

продажи ЛП и парафармацевтики без учёта продаж по Программе ЛЛО. 

Государственный сегмент фармацевтического рынка включает в себя аптечные 

продажи ЛП по программам ВЗН, ОНЛС, РЛО, а также реализацию через ЛПУ. 

Далее рассматриваются продажи ЛП в коммерческом сегменте фармацевтического рынка. 

 

1. Объём коммерческого рынка ЛП России  
 

На графике 1 представлена динамика объёма коммерческого рынка ЛП России с 

июля 2022 г. по июль 2023 г. 

График 1 

Коммерческий рынок ЛП России,  

июль 2022 года – июль 2023 года 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 

СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

По данным Ежемесячного розничного аудита фармацевтического рынка России, 

проводимого компанией DSM Group, объём коммерческого рынка ЛП в июле 2023 г. 

составил 105,3 млрд руб. (в розничных ценах). Относительно июня ёмкость 

уменьшилась на 2,3%, а по отношению к июлю 2022 г. рынок в седьмом месяце 2023 г. 

показал увеличение объёма продаж на 19,8%. 
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Объём коммерческого рынка лекарств по итогам первых семи месяцев 

2023 г. относительно аналогичного периода 2022 г. в рублёвом эквиваленте 

сократился на 2,5%. Общая ёмкость составила 779,4 млрд руб. 

 

В натуральных единицах измерения объём реализации лекарственных препаратов 

в июле снизился на 4% относительно июня и составил 328,5 млн упак., что на 10,1% 

больше, чем в июле прошлого года. 

 

Совокупно за 7 месяцев потребление лекарственных средств через аптеки 

достигло 2,5 млрд упак., что на 5,8% меньше, чем за такой же период в 2022 г. 

 

Средняя стоимость упаковки ЛП в июле стала выше на 1,8% по сравнению с июнем 

и составила 320,5 руб. Если сравнивать среднюю стоимость упаковки лекарств в текущем 

месяце с июлем 2022 г., то следует отметить увеличение цены на 8,8%. 
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2. Структура коммерческого рынка России  
 

2.1. Структура потребления ЛП из разных ценовых категорий 

 

Динамика потребления ЛП (в стоимостном выражении) из разных ценовых 

категорий отражена на графике 2. 

График 2 

Структура разных ценовых категорий на коммерческом аптечном рынке ЛП 

России в июле 2023 года 

 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 

СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

Данные графика 2 свидетельствуют о том, что структура коммерческого рынка ЛП 

изменилась в пользу дорогостоящих препаратов относительно июля прошлого года. В 

июле препараты из ценового диапазона «свыше 500 руб.» заняли 59,9% рынка. 

Относительно аналогичного месяца 2022 г. доля дорогостоящих лекарств увеличилась на 

3,6%. Средневзвешенная цена составила 994,6 руб. (+1,2% к июлю 2022 г.). 

Доля сегмента «от 150 до 500 руб.» в июле, наоборот, уменьшилась на 3%, составив 

28,8%. Средневзвешенная стоимость лекарственных препаратов данной группы в июле 

стала ниже на 0,3% относительно аналогичного периода 2022 г. и составила 285,1 

руб./упак. 

Удельный вес сегмента лекарств со стоимостью упаковки 50-150 рублей снизился 

по сравнению с июлем 2022 г. на 0,1% и составил 9,6%. Средневзвешенная цена упаковки 

при этом стала выше на 3,8% (97,7 руб.). 
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Доля дешёвых лекарственных средств с ценой до 50 рублей уменьшилась на 0,4% 

по сравнению с июлем 2022 г. и составила 1,7% в июле текущего года. Средневзвешенная 

цена составила 31,6 руб. (+3,9%). 

 

2.2. Соотношение импортных и локализованных препаратов  

 

Соотношение объёмов аптечных продаж импортных и локализованных препаратов 

в России представлено на графике 3. 

График 3 

Соотношение объёмов продаж импортных и локализованных ЛП на 

коммерческом аптечном рынке России в июле 2023 года 

   
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 

СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

Примечание: локализованные ЛП – ЛП, произведённые на территории России. 

 

В июле было отмечено увеличение доли локализованных препаратов по отношению 

к июлю 2022 года – на 0,5% в денежном выражении и на 0,1% в натуральном. 

Локализованные лекарства превалировали в натуральном объёме рынка — 66,7% по 

итогам месяца и составили 47,5% в стоимостном объёме аптечного рынка РФ. 

При рассмотрении абсолютных показателей можно отметить увеличение продаж в 

упаковках у импортных препаратов на 9,8%, у локализованных лекарств количество 

реализованных пачек выросло на 10,3%. Обе категории препаратов в денежном 

эквиваленте также демонстрируют положительную динамику: у препаратов, 

произведённых на территории России, объём продаж увеличился на 21,2%, у 

лекарственных средств импортного производства – на 18,7%. 

За год средневзвешенная стоимость упаковки локализованных лекарств стала 

выше на 9,9% и составила в июле 228,2 руб. В то время как цена на импортные препараты 

стала выше на 8,1% — до 505,7 руб./упак. 

 

2.3. Соотношение ЛП рецептурного и безрецептурного отпуска 

 

На графике 4 отражено соотношение объёмов аптечных продаж ЛП рецептурного и 

безрецептурного отпуска на коммерческом рынке в России. 
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График 4 

Соотношение объёмов продаж ЛП рецептурного и безрецептурного отпуска на 

коммерческом аптечном рынке России в июле 2023 года 

   

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 

СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

В денежном эквиваленте наибольшую долю занимают препараты рецептурного 

отпуска – 56,4%. За год она увеличилась на 1,5%. Что касается натурального объёма 

потребления, то распределение долей между лекарствами в зависимости от типа отпуска 

изменилось также в пользу Rx-препаратов – на 1,6%, в итоге они заняли 41,3% рынка, а 

OTC-средства – 58,7%. 

Продажи рецептурных лекарств в июле увеличились по отношению к аналогичному 

периоду 2022 г. на 23,2% в рублях (+11,2 млрд руб.) и на 14,6% в упаковках (+17,3 млн 

упак.). Что касается средней цены упаковки Rx-препарата, то она стала выше на 7,5% 

относительно июля 2022 г., составив 436,9 руб. 

Темп прироста продаж безрецептурных лекарственных средств в июле по 

отношению к июлю 2022 г. составил 15,8% (+6,3 млрд руб.). Объём реализованных пачек 

вырос на 7,2% (+12,9 млн упак.). Средневзвешенная цена ОТС-препаратов в 1,8 раз ниже 

цены лекарств, отпускаемых по рецепту врача: в июле она составила 238,5 руб./упак., 

что на 8% выше, чем в аналогичном месяце 2022 г. 

 

2.4. Структура продаж ЛС по АТС-группам  

 

Соотношение аптечных продаж ЛС по АТС-группам I уровня в России в июне – июле 

2023 г. представлено в таблице 1. 

 

За месяц расстановка АТС-групп в рейтинге несколько изменилась. По итогам июля 

максимальная доля (19,4%) в стоимостном объёме коммерческого рынка ЛП традиционно 

принадлежит препаратам АТС-группы [А] «Пищеварительный тракт и обмен веществ». По 

сравнению с июнем доля данной группы в общем объёме рынка увеличилась на 0,6%, 

объём продаж группы увеличился на 0,8%. Лидерами группы [А] стали: 
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гепатопротекторные средства «Гептрал» (доля в группе 2,8% в руб.) и «Урсосан» (2,7%), 

а также средство, понижающее секрецию желез желудка, «Омепразол» (2%). 

Таблица 1 

Соотношение долей АТС-групп I уровня в объёме аптечных продаж ЛП  

в России в июне – июле 2023 года 

 

АТС-группы I уровня 

Доля от стоимостного  

объёма продаж 

Доля от натурального  

объёма продаж 

Июнь Июль Изменение 

доли 

Июнь Июль Изменение 

доли 2023 2023 2023 2023 

A Пищеварительный тракт и 

обмен веществ 
18,8% 19,4% 0,6% 16,6% 17,4% 0,8% 

C Препараты для лечения 

заболеваний сердечно-

сосудистой системы 

16,0% 16,1% 0,1% 15,4% 15,6% 0,1% 

N Препараты для лечения 

заболеваний нервной системы  
11,8% 11,9% 0,1% 14,2% 14,7% 0,5% 

M Препараты для лечения 

заболеваний костно-мышечной 

системы  

9,4% 9,5% 0,1% 9,0% 9,2% 0,2% 

R Препараты для лечения 

заболеваний респираторной 

системы 

10,5% 9,3% -1,2% 14,5% 13,1% -1,4% 

G Препараты для лечения 

заболеваний урогенитальных 

органов и половые гормоны 

7,9% 8,3% 0,4% 2,6% 2,9% 0,2% 

D Препараты для лечения 

заболеваний кожи  
6,1% 6,2% 0,1% 10,2% 9,8% -0,4% 

B Препараты, влияющие на 

кроветворение и кровь 
5,4% 5,5% 0,1% 3,2% 3,2% 0,0% 

J Противомикробные препараты 

для системного использования 
5,7% 5,4% -0,3% 5,9% 5,7% -0,2% 

S Препараты для лечения 

заболеваний органов чувств  
3,0% 3,1% 0,1% 3,2% 3,4% 0,1% 

L Противоопухолевые 

препараты и иммуномодуляторы 
1,9% 1,9% 0,0% 1,0% 0,9% -0,1% 

~ Препараты без указания ATC-

группы 
1,9% 1,8% -0,1% 2,4% 2,4% 0,0% 

V Прочие препараты  0,7% 0,7% 0,0% 0,5% 0,5% 0,0% 

H Гормональные препараты для 

системного использования 

(исключая половые гормоны) 

0,6% 0,6% 0,0% 0,8% 0,8% 0,0% 

P Противопаразитарные 

препараты, инсектициды и 

репелленты 

0,2% 0,2% 0,0% 0,4% 0,5% 0,0% 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

Препараты для лечения заболеваний сердечно-сосудистой системы (-1,6% 

относительно июня) заняли второе место по объёму продаж в июле, их доля увеличилась 

на 0,1% и составила 16,1%. Ведущими брендами группы [C] являются ангиопротектор 

«Детралекс» (доля в группе 4,8% в руб.), препарат, влияющий на систему ренин-

ангиотензин, «Эдарби» (3,6%) и бета-адреноблокатор «Конкор» (2,9%). 
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Третью строчку в июле заняли препараты, относящиеся к группе [N] «Препараты 

для лечения заболеваний нервной системы», доля которых составила 11,9% (+0,1%). 

Объём реализации лекарств АТС-группы [N] уменьшился на 1,8% относительно июня. 

Лидерами среди препаратов для лечения заболеваний нервной системы оказались: 

анальгезирующее средство «Пенталгин» (доля в группе 4,9% в руб.), антиоксидантное 

средство «Мексидол» (4,3%) и средство устранения симптомов ОРЗ и простуды «ТераФлю» 

(2,9%). 

 Объём реализации у 10 групп в июле упал по отношению к июню. Наибольший 

темп снижения показали следующие группы: [R] «Препараты для лечения заболеваний 

респираторной системы» (-13,2% к июню), [J] «Противомикробные препараты для 

системного использования» (-7,5%) и [V] «Прочие препараты» (-5,6%). 

 

Колебание доли, занимаемой той или иной АТС-группой, от месяца к месяцу 

сопряжено с сезонными изменениями потребления препаратов, поэтому более интересным 

является сравнение структуры рынка за аналогичный период 2022 и 2023 гг. 

 

Соотношение аптечных продаж ЛС по АТС-группам I уровня в России в июле 2022-

2023 гг. представлено в таблице 2. 

 

В долевом отношении в июле по сравнению с седьмым месяцем прошлого года 

произошли небольшие сдвиги: изменение долей стоимостного объёма было в пределах      

±0,4%. Если проанализировать динамику абсолютных показателей продаж, то можно 

отметить увеличение реализации у всех АТС-групп.  

Максимальным приростом продаж отметились следующие группы: препараты без 

указания ATC-группы (+26,3% относительно июля 2022 г.), [G] «Препараты для лечения 

заболеваний урогенитальных органов и половые гормоны» (+26%) и [V] «Прочие 

препараты» (+23,5%). 

В числе ведущих препаратов без указания ATC-группы в июле наибольший темп 

прироста продаж наблюдался у стимулятора репарации тканей «Суперлимф» (+151,5% 

относительно июля 2022 г.), показанного к применению в комплексном лечении 

герпетических заболеваний урогенитального тракта и хронического рецидивирующего 

неосложнённого цистита; у гомеопатического средства «Лимфомиозот» (+71%),  

применяемого в комплексной терапии хронического тонзиллита и лимфаденита 

неспецифической этиологии; у гомеопатического средства «Траумель» (+49%),  

применяемого в комплексной терапии травм и воспалений опорно-двигательного 

аппарата. 

Что касается препаратов для лечения заболеваний урогенитальных органов и 

половых гормонов, то на динамику данной группы в большей мере повлияли продажи 

противоклимактерического средства «Анжелик» (+64,5% относительно июля 2022 г.) и 

контрацептивных препаратов «Клайра» (+39,9%) и «Джес» (+36,8%). 

Решающую роль в увеличении продаж прочих препаратов сыграли: 

гепатопротекторное средство «Глатион» (+103,3% относительно июля 2022 г.), средство 

лечения почечной недостаточности «Кетостерил» (+63,3%) и МИБП-бактериофаг 

«Секстафаг» (+58,8%). 

 

 

 

 

 



 
 

11 

 

Таблица 2 

Соотношение долей АТС-групп I уровня в объёме аптечных продаж ЛП  

в России в июле 2022-2023 годов 

 

АТС-группы I уровня 

Доля от стоимостного объёма 
продаж 

Доля от натурального объёма 
продаж 

Июль Июль Изменение 
доли 

Июль Июль Изменение 
доли 2022 2023 2022 2023 

A Пищеварительный тракт и 

обмен веществ 
19,1% 19,4% 0,3% 16,7% 17,4% 0,7% 

C Препараты для лечения 

заболеваний сердечно-

сосудистой системы 

16,2% 16,1% -0,1% 15,5% 15,6% 0,1% 

N Препараты для лечения 

заболеваний нервной 

системы  

11,7% 11,9% 0,2% 15,1% 14,7% -0,3% 

M Препараты для лечения 

заболеваний костно-

мышечной системы  

9,6% 9,5% -0,1% 9,1% 9,2% 0,1% 

R Препараты для лечения 

заболеваний респираторной 

системы 

9,4% 9,3% -0,1% 13,2% 13,1% -0,1% 

G Препараты для лечения 

заболеваний урогенитальных 

органов и половые гормоны 

7,9% 8,3% 0,4% 2,6% 2,9% 0,3% 

D Препараты для лечения 

заболеваний кожи  
6,5% 6,2% -0,3% 10,4% 9,8% -0,6% 

B Препараты, влияющие на 

кроветворение и кровь 
5,7% 5,5% -0,2% 3,4% 3,2% -0,2% 

J Противомикробные 

препараты для системного 

использования 

5,5% 5,4% -0,1% 5,7% 5,7% 0,0% 

S Препараты для лечения 

заболеваний органов чувств  
3,1% 3,1% 0,0% 3,2% 3,4% 0,1% 

L Противоопухолевые 

препараты и 

иммуномодуляторы 

1,9% 1,9% 0,0% 1,0% 0,9% -0,1% 

~ Препараты без указания 

ATC-группы 
1,7% 1,8% 0,1% 2,4% 2,4% 0,0% 

V Прочие препараты  0,7% 0,7% 0,0% 0,5% 0,5% 0,0% 

H Гормональные препараты 

для системного 

использования (исключая 

половые гормоны) 

0,6% 0,6% 0,0% 0,8% 0,8% 0,0% 

P Противопаразитарные 

препараты, инсектициды и 

репелленты 

0,3% 0,2% 0,0% 0,5% 0,5% 0,0% 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

2.5. Соотношение оригинальных и дженериковых лекарственных препаратов  

 

Соотношение объёмов аптечных продаж оригинальных и дженериковых ЛП на 

коммерческом рынке в России отражено на графике 5. 
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В январе-июле 2023 г. доля дженериков выросла на 3,4% в рублях и на 1,1% в 

упаковках по сравнению с аналогичным периодом 2022 г. Преобладание группы 

дженериковых лекарственных средств по-прежнему значительно — 70,8% в стоимостном 

выражении и 87,1% — в натуральном эквиваленте. 

График 5 

    
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

Около половины от объёма продаж всех дженериков по итогам первых семи 

месяцев 2023 г. распределена среди трёх ATC-групп – это «препараты, влияющие на 

пищеварительный тракт и обмен веществ» (доля 20,1% в руб.), «препараты для лечения 

заболеваний сердечно-сосудистой системы» (14%) и «препараты для лечения 

заболеваний нервной системы» (13,2%). В наименьшей степени дженериковые 

лекарственные средства представлены в группе «противопаразитарные препараты, 

инсектициды и репелленты» (0,3%).  

Структура распределения оригинальных препаратов различна. В тройку наиболее 

востребованных АТС-групп вошли: «препараты для лечения заболеваний сердечно-

сосудистой системы» (доля 17,8% в руб.), «препараты, влияющие на пищеварительный 

тракт и обмен веществ» (15,7%) и «препараты, влияющие на кроветворение и кровь» 

(11,8%).  

Более заметное переключение с оригинальных на дженериковые препараты 

отмечено у АТС [J] «Противомикробные препараты для системного использования» 

(+8,6%), [H] «Гормональные препараты для системного использования (исключая 

половые гормоны)» (+6,7%) и [S] «Препараты для лечения заболеваний органов чувств» 

(+5,2%). А вот у противоопухолевых препаратов и иммуномодуляторов (+2,4%) и 

Соотношение объёмов продаж оригинальных и дженериковых ЛП  

на аптечном рынке России в январе-июле 2022-2023 гг. 
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противопаразитарных препаратов, инсектицидов и репеллентов (+1,6%), наоборот, 

растёт доля оригинальных препаратов.  

В разрезе АТС-классификатора есть группы с преобладанием дженериковых 

препаратов: так, например, наибольшую долю дженерики по сравнению с оригинальными 

препаратами занимают на рынке препаратов без указания ATC-группы (99,2%) и 

противопаразитарных препаратов, инсектицидов и репеллентов (93,2%). Оригинальные 

средства занимают наибольшую долю в продажах препаратов, влияющих на 

кроветворение и кровь (66,2%), и лекарств для лечения заболеваний урогенитальных 

органов и половых гормонов (39,3%).  
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3. Лидеры среди производителей лекарственных препаратов 
 

В июле аптеки реализовали лекарственные препараты производства 732 

фармацевтических компаний. 

 

ТОП-10 компаний по стоимостному объёму продаж представлен в таблице 3. 

Таблица 3 

ТОП-10 производителей ЛП по стоимостному объёму продаж  

в России в июле 2023 года 

 

Рейтинг 

Производитель 
Стоимостный 

объём, 
млн руб. 

Доля 
Прирост 

Июль 2023 / 
Июнь 2023 

Июнь 
2023 

Июль 
2023 

1 1 Bayer 4 479,8 4,3% 0,1% 

2 2 Stada 4 054,0 3,8% -4,3% 

3 3 Servier 3 658,2 3,5% -0,9% 

4 4 Abbott 3 228,4 3,1% -1,2% 

5 5 KRKA 3 121,4 3,0% -4,3% 

7 6 Sanofi 3 109,8 3,0% 0,8% 

6 7 Teva 2 999,3 2,8% -4,8% 

8 8 Отисифарм 2 916,5 2,8% -2,7% 

9 9 Gedeon Richter 2 673,7 2,5% 0,7% 

10 10 Биннофарм Групп 2 651,9 2,5% 2,8% 

Итого: 32 893,1 31,2% 

 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 
Примечание: под «производителем» понимается головная компания, которая может объединять несколько 
производственных площадок. 

 

Состав ТОП-10 компаний-производителей, лидирующих по стоимостному объёму 

продаж на коммерческом рынке ЛП, изменился только в плане расстановки компаний. 

Немецкая корпорация Bayer (доля 4,3% в руб.) в июле расположилась на первой 

строчке. Объём реализации производителя по сравнению с июнем увеличился на 0,1%. 

Семь из десяти ведущих брендов фирмы показали увеличение продаж. Среди них 

наибольший темп прироста был отмечен у противоклимактерического средства «Анжелик» 

(+7,3% относительно июня) и контрацептивных препаратов «Джес» (+5,6%) и «Клайра» 

(+4,1%). Только три препарата продемонстрировали отрицательную динамику к 

прошлому месяцу – это витаминно-минеральные комплексы под маркой «Супрадин»  

(-8,5%), стимулятор репарации тканей «Терафлекс» (-7,2%) и антацидное средство 

«Ренни» (-4,1%). 

Вторую позицию рейтинга занимает компания Stada (доля 3,8% в руб.). Снижение 

продаж на 4,3% в большей мере произошло за счёт падения спроса на стимулятор 

репарации тканей «Артра» (-11,1% относительно июня), антиагрегантное средство 

«Кардиомагнил» (-10,7%) и противоконгестивное средство «Снуп» (-10,7%). Стоит 

отметить, что в портфеле фирмы была и «растущая» группа препаратов: речь идёт о 

противомикробном средстве «Левомеколь» (+10,4%) и гемостатике «Транексам» 

(+3,5%). 
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Производитель Servier (доля 3,5% в руб.) в июле разместился на третьем месте, 

объём реализации компании уменьшился на 0,9%. «Хиты» фирмы (входят в ТОП-10), 

которые отметились наибольшим снижением потребления: антигистаминный препарат 

«Супрастин» (-4,6% относительно июня), антиангинальное средство «Предуктал» (-3,8%) 

и ангиопротектор «Детралекс» (-2,1%). Наибольшее увеличение спроса из первой 

«десятки» показали антисептическое средство «Бетадин» (+13%), препарат железа с 

аскорбиновой кислотой «Сорбифер» (+3,6%) и гипотензивное комбинированное средство 

«Трипликсам» (+1,1%). 

 

Изменение ТОПа производителей в июле по сравнению с аналогичным периодом 

2022 г. представлено в таблице 4.  

Таблица 4 

ТОП-10 фирм-производителей ЛП по стоимостному объёму продаж  

в России в июле 2023 года 

 

Рейтинг 

Производитель 
Стоимостный 

объём,  
млн руб. 

Доля 
Прирост 

Июль 2023 / 
Июль 2022 Июль 

2022 
Июль 
2023 

1 1 Bayer 4 479,8 4,3% 18,2% 

2 2 Stada 4 054,0 3,8% 19,2% 

3 3 Servier 3 658,2 3,5% 22,9% 

5 4 Abbott 3 228,4 3,1% 21,0% 

6 5 KRKA 3 121,4 3,0% 18,4% 

4 6 Sanofi 3 109,8 3,0% 14,4% 

9 7 Teva 2 999,3 2,8% 16,7% 

7 8 Отисифарм 2 916,5 2,8% 11,6% 

11 9 Gedeon Richter 2 673,7 2,5% 19,2% 

10 10 Биннофарм Групп 2 651,9 2,5% 13,2% 

Итого: 32 893,1 31,2%  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 Примечание: под «производителем» понимается головная компания, которая может объединять  
 несколько производственных площадок. 

 

Общая доля компаний, входящих в ТОП-10, в июле составила 31,2% от 

стоимостного объёма продаж препаратов на всём коммерческом аптечном рынке ЛП, при 

этом в натуральном выражении эти производители занимают долю ниже — 24,4%. 

Рейтинг возглавила немецкая корпорация Bayer, продажи фирмы за год выросли на 

18,2%. Доля компании на рынке при этом уменьшилась на 0,1% и составила 4,3% по 

итогам июля. Производитель Stada расположился на 2-м месте, продемонстрировав 

увеличение объёма реализации на 19,2%. Вес компании на рынке уменьшился на 0,02% 

до 3,8%. Третья строчка – у фирмы Servier (доля увеличилась на 0,1% и составила 3,5%), 

которая показала прирост объёма реализации на 22,9% относительно июля прошлого 

года.  

У всех производителей наблюдалась положительная динамика к показателям 

продаж июля прошлого года. Наибольший прирост объёма потребления принадлежит 
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компаниям: Servier (+22,9%), Abbott (+21% и +1 строчка) и Gedeon Richter (+19,2% и +2 

места).  



 
 

17 

 

4. Препараты–лидеры продаж 
 

ТОП-20 брендов ЛП по объёму аптечных продаж в РФ в июле представлен в  

таблице 5. 

Таблица 5 

ТОП-20 брендов ЛП по стоимостному объёму продаж 

в России в июле 2023 года 

 
Рейтинг 

Бренд 
Стоимостный 

объём,  
млн руб. 

Доля 
Прирост 

Июль 2023 / 
Июнь 2023 

Июнь 
2023 

Июль 
2023 

1 1 Ксарелто 1 120,3 1,1% 0,5% 

2 2 Эликвис 982,8 0,9% -0,3% 

3 3 Детралекс 812,1 0,8% -2,1% 

4 4 Нурофен 754,8 0,7% 4,9% 

5 5 Пенталгин 678,8 0,6% 4,3% 

6 6 Эдарби 614,1 0,6% -4,3% 

7 7 Гептрал 563,1 0,5% -6,9% 

9 8 Урсосан 543,0 0,5% 1,3% 

8 9 Мексидол 534,3 0,5% -5,4% 

10 10 Джес 529,4 0,5% 5,6% 

12 11 Фемостон 508,3 0,5% 3,3% 

11 12 Конкор 495,6 0,5% -0,6% 

13 13 Канефрон 483,6 0,5% 0,2% 

14 14 Нимесил 480,9 0,5% 1,0% 

15 15 Актовегин 436,6 0,4% -7,8% 

17 16 Мидокалм 430,7 0,4% -2,0% 

16 17 Кардиомагнил 419,1 0,4% -10,7% 

20 18 Нолипрел 406,9 0,4% -1,1% 

26 19 Омепразол 406,4 0,4% 3,8% 

30 20 Энтеросгель 406,4 0,4% 10,6% 

Итого: 11 607,0 11,0%  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

Общая доля препаратов ТОП-20 в июле увеличилась на 0,1% относительно июня и 

составила 11% от всего коммерческого аптечного рынка ЛП. В июле рейтинг изменился 

по отношению к предыдущему месяцу: поменялась расстановка игроков, в ТОП-10 вошло 

два новых препарата: бренды «Энтеросгель» (+10 строчек) и «Омепразол» (+7 строчек). 

Лидерами по итогам июля стали антикоагулянтные препараты «Ксарелто»  

(+0,5% относительно июня) от корпорации Bayer и «Эликвис» (-0,3%) от Pfizer. Третья 

строчка – у ангиопротектора «Детралекс» (-2,1%) производства Servier.  
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Половина препаратов ТОП-20 показала положительную динамику. Максимальный 

темп прироста был отмечен у энтеросорбирующего средства «Энтеросгель» (+10,6%), 

контрацептивного средства «Джес» (+5,6%), а также у НПВП «Нурофен» (+4,9%).  

Продажи снизились в большей мере у антиагрегантного средства «Кардиомагнил» 

(-10,7%), стимулятора репарации тканей «Актовегин» (-7,8%) и гепатопротекторного 

средства «Гептрал» (-6,9%). 
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5. Биологически активные добавки 
 

В июле аптечные организации России реализовали 2 860 брендов биологически 

активных добавок от 984 производителей. 

 

На графике 6 отражена динамика объёма аптечного рынка БАД России с июля 2022 

г. по июль 2023 г. 

График 6 

Аптечный рынок БАД России 

июль 2022 года – июль 2023 года 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

При сравнении с июнем объём реализации биодобавок вырос на 0,3% в 

стоимостном выражении, однако снизился на 3,7% в натуральных единицах измерения. 

Ёмкость российского рынка БАД в июле составила 26,7 млн упак. на сумму 8,9 млрд руб. 

В июле средневзвешенная цена упаковки БАД была равна 333,8 руб., что на 4,1% 

выше, чем месяцем ранее. 

 

По итогам первых семи месяцев 2023 г. коммерческий рынок БАД увеличился в 

рублях на 9,7% относительно аналогичного периода 2022 г. и составил 68,2 млрд руб. В 

упаковках за этот же период ёмкость рынка сократилась на 1,3% — до 217,5 млн упак. 

 

В таблице 6 представлены производители БАД с наибольшим объёмом аптечных 

продаж в России в июле. 

 

В июле рейтинг производителей на аптечном рынке БАД заметно изменился по 

сравнению с аналогичным периодом 2022 г., в ТОП-10 вошло два новых игрока – 
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отечественные компании «Полярис» (+7 мест) и «Мирролла» (+2 строчки). Все ведущие 

производители биодобавок продемонстрировали увеличение объёма реализации к июлю 

прошлого года. 

Таблица 6 

ТОП-10 производителей БАД по стоимостному объёму продаж  

в России в июле 2023 года 

 

Рейтинг 

Производитель 
Стоимостный 

объём, 
млн руб. 

Доля 
Прирост 

Июль 2023 / 
Июль 2022 

Июль 
2022 

Июль 
2023 

1 1 Эвалар 1 320,9 14,8% 42,8% 

3 2 Квадрат-С 621,8 7,0% 81,8% 

2 3 Solgar 583,9 6,6% 17,9% 

4 4 PharmaMed 410,2 4,6% 25,2% 

5 5 ВТФ 372,8 4,2% 87,6% 

13 6 Полярис 284,8 3,2% 236,2% 

8 7 Unipharm 218,4 2,5% 46,5% 

6 8 Stada 214,8 2,4% 28,2% 

11 9 Мирролла 212,5 2,4% 87,4% 

7 10 Dr.Reddy's 194,6 2,2% 17,7% 

Итого: 4 434,6 49,8%  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 Примечание: под «производителем» понимается головная компания, которая может объединять  
 несколько производственных площадок. 

 

Традиционно ведущим производителем БАД является компания «Эвалар» с долей 

14,8% в рублях (объём продаж производителя увеличился на 42,8%). Прирост продаж 

российской корпорации обеспечили: добавка, применяемая при сахарном диабете, 

«Олиджим» (+677,8% к июлю 2022 г.), линия нутрицевтиков для «управления возрастом» 

Anti-Age (+113,8%) и метабиотик, способствующий уменьшению количества Хеликобактер 

пилори и поддерживающий баланс микрофлоры желудка, «Хелинорм» (+69,1%). 

На второе место с третьего в июле поднялся производитель «Квадрат-С» (доля 7% 

в руб.), который продемонстрировал увеличение объёма реализации на 81,8%. Портфель 

фирмы включает в себя 2 ключевых бренда – «Витамир» (-1,1% к июлю 2022 г.) и Tetralab 

(+22,8%). 

Третье место – у американского производителя Solgar (доля на рынке 6,6% в руб.), 

в июле объём реализации компании вырос на 17,9%. У компании всего один бренд – 

Solgar, который имеет целую серию биологически активных добавок с широким спектром 

действия: от БАД, действующих на организм в целом, до добавок, поддерживающих 

функционирование отдельных систем органов. В середине лета продажи девяти из десяти 

основных торговых наименований компании увеличились. Наибольший прирост был 

отмечен у добавок к пище «Solgar Цитрат Магния» (+80,3% к июлю 2022 г.), «Solgar Фолат 

(Метафолин)» (+45,5%) и «Solgar Джентл Айрон Легкодоступное Железо» (+34,8%). А 

вот реализация добавки «для красоты» «Solgar Кожа/Ногти/Волосы», наоборот, снизилась 

на 3,1%. 
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Основные изменения в рейтинге коснулись следующих производителей: 

 

 Максимальный прирост относительно июля прошлого года показала компания 

«Полярис» (+236,2%). За год производитель улучшил своё положение в рейтинге 

на 7 строчек, расположившись на 6-м месте по итогам июля. В портфеле Поляриса 

более 60 брендов. Среди добавок наиболее ярко себя проявили БАД для 

поддержания функционального состояния мочеполовой системы и дополнительного 

источника витамина Е «Ренотинекс» (+2137,6%), мультивитаминные комплексы для 

детей VitaStars (+703,4%), а также добавка при кашле в форме сиропа «Натурлайн» 

(+395,9%). 

 Также высокий результат показал российский производитель «ВТФ» (+87,6% к 

июлю 2022 г.). При этом положение в ТОП-10 у компании не изменилось – 5-я 

строчка. У производителя товарная линейка биодобавок была представлена 76 

брендами. В первую очередь стоит выделить динамику следующих брендов: добавки 

при заболеваниях печени и желчного пузыря «Гепавизим» (+454,2%) и линейки 

комплексов витаминов для детей и взрослых VITime (+371,9%), в ТОП-10 вошли 

две новинки: добавка «Климатерил» при климаксе и ПМС и витамин C в 

жевательных пастилках MixMe. 

 Ещё одним новичком в рейтинге стал отечественный производитель «Мирролла» 

(+87,4%), расположившейся в рейтинге на 9-й строчке (+2 места). У фирмы 

достаточно широкий портфель – включает 83 бренда (в июле 2022 г. было 

реализовано 58 марок). Основное влияние на рост объёма продаж оказали добавка 

«Океаника» с Омега 3 (+99,3% относительно июля 2022 г.), линия продуктов для 

детей «Кук Ля Кук» (+85,1%) и «Рыбий Жир» (+67,5%). 

 

В таблице 7 представлен ТОП-20 брендов БАД по объёму аптечных продаж в России 

в июле. 

 

Перечень брендов БАД, вошедших по итогам июля в ТОП-20, сильно изменился 

относительно июля 2022 г. (+5 новых позиций), так же как заметно поменялось и 

расположение брендов. 

Рейтинг по-прежнему возглавляет бренд «Эвалар» (доля 13,3% в руб.) от 

российского производителя «Эвалар», реализация которого возросла на 54,9%. На второй 

строчке – линейка Solgar (6,6%) от одноимённого производителя с приростом на 17,9% к 

июлю прошлого года. Замыкает тройку лидеров в этом месяце с долей 2,7% мульти-

пробиотик нового поколения для взрослых и детей под маркой «Бак-Сет» (+42,7%) 

компании PharmaMed. 

В ТОП-20 вошло 5 новых брендов. Речь идёт о марках Gross Hertz (+528,3% и +95 

строчек), PL (+362,1% и +72 строчки), «Омега-3» (+148,2% и +17 строчек) и «Импловит»   

(+198,7% и +13 строчек), которые выпускаются сразу несколькими производителями. 

Линейка добавок под маркой «Мирролла» (+52,9%) от одноимённого 

производителя в июле вошла в рейтинг на 19-е место (+2 строчки за год).  

18 БАД, вошедших по итогам июля в ТОП-20 брендов, показали увеличение продаж 

относительно аналогичного месяца прошлого года. Наибольшим приростом отметились 

добавки к пище Gross Hertz (+528,3%), PL (+362,1%) и «Будь Здоров!» (+280,9%), а вот 

снижением отметились только марки «ВТФ» (-6,7%) и «Витамир» (-1,1%). 
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Таблица 7 

ТОП-20 брендов БАД по стоимостному объёму продаж  

в России в июле 2023 года 
 

Рейтинг 

Бренд Производитель 

Стоимостный 

объём, 

млн руб. 

Доля 

Прирост 

Июль 2023 / 

Июль 2022 
Июль Июль 

2022 2023 

1 1 Эвалар Эвалар 1 184,8 13,3% 54,9% 

2 2 Solgar Solgar 583,9 6,6% 17,9% 

4 3 Бак-Сет PharmaMed 242,1 2,7% 42,7% 

16 4 Будь Здоров! Разные 208,6 2,3% 280,9% 

3 5 Витамир Квадрат-С 192,4 2,2% -1,1% 

7 6 Доппельгерц Queisser Pharma 172,5 1,9% 31,1% 

5 7 Фемибион Dr.Reddy's 163,8 1,8% 12,6% 

6 8 Максилак Биннофарм Групп 141,9 1,6% 5,2% 

8 9 Детримакс Unipharm 112,6 1,3% 25,9% 

23 10 Импловит Разные 107,3 1,2% 198,7% 

10 11 Витрум Stada 96,2 1,1% 42,5% 

9 12 ВТФ ВТФ 74,0 0,8% -6,7% 

108 13 Gross Hertz Разные 73,2 0,8% 528,3% 

18 14 Bificin Спектрум 71,1 0,8% 50,3% 

11 15 
Natures 
Bounty 

The Bountiful 
Company (NBTY) 

71,0 0,8% 22,2% 

13 16 Фитомуцил PharmaMed 66,7 0,7% 19,2% 

19 17 Элевит Bayer 64,1 0,7% 44,8% 

90 18 PL Разные 62,9 0,7% 362,1% 

21 19 Мирролла Мирролла 60,5 0,7% 52,9% 

37 20 Омега-3 Разные 58,5 0,7% 148,2% 

Итого: 3 808,1 42,8%  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

На графике 7 отражена динамика потребления БАД (в стоимостном выражении) из 

разных ценовых категорий. 

 

Структура продаж по ценовым сегментам БАД изменилась в пользу БАД из высокой 

ценовой категории. Вес группы дорогостоящих биодобавок в июле вырос на 2,2% по 

сравнению с июлем 2022 г. и составил 63,2%. Средневзвешенная цена биологически 

активной добавки из высокого ценового сегмента составила 946,9 руб./упак. (+1,5% 

относительно июля 2022 г.). 

Доля биодобавок из ценового диапазона от 150 до 500 рублей в июле уменьшилась 

до уровня 28,7%, что на 0,7% меньше удельного веса группы в июле 2022 г. Средняя цена 

в категории составила 299,7 руб./упак. (+2,1% к июлю 2022 г.). 
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График 7 

Структура разных ценовых категорий на коммерческом аптечном  

рынке БАД России (в стоимостном выражении) в июле 2023 года 

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 

 

Уменьшилась на 0,7% относительно июля 2022 г. доля сегмента БАД со средней 

стоимостью упаковки 50-150 рублей (6,1%). Средняя стоимость упаковки при этом стала 

выше на 3,5% относительно июля прошлого года (96,1 руб.). 

Доля БАД нижнего ценового сегмента в июле относительно седьмого месяца 2022 

г. сократилась на 0,8%, составив 2%. Средняя стоимость упаковки стала выше 

относительно июля прошлого года на 10,8% до 27,4 руб./упак. 

 

Соотношение объёмов аптечных продаж отечественных и импортных БАД в России 

отражено на графике 8. 

 

Структура продаж биодобавок по происхождению за год изменилась в пользу 

отечественных производителей на 4,2% в рублях и на 3,1% в упаковках. Российские 

биодобавки удерживают превосходство на рынке с долей 83,4% в упаковках и 64% в 

рублях по итогам июля. 

При рассмотрении абсолютных показателей в июле можно отметить увеличение 

продаж у импортных добавок к пище по отношению к аналогичному месяцу 2022 г. в 

рублях (+22,6%). При этом в упаковках их реализация снизилась на 2,5%. Объём 

потребления отечественных БАД вырос в обоих выражениях значительными темпами: на 

46,2% в стоимостном эквиваленте и на 20,4% в натуральном. 

Если в среднем одна упаковка российской добавки к пище отпускалась в аптеках 

по 256,1 руб. (+21,4% к июлю 2022 г.), то упаковка импортной добавки стоила 723,1 руб. 

(+25,8%). 
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График 8 

Соотношение объёмов продаж импортных и отечественных БАД на 

коммерческом аптечном рынке России в июле 2023 года  

 
Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group. 
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2015 
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                                   II. События фармацевтического рынка 
 

Данный раздел посвящён значимым событиям, произошедшим на российском 

фармацевтическом рынке в августе 2023 г. 

 

 

1. Новости регуляторов  
 

1. Министерство здравоохранения РФ предложило ужесточить отпуск 

препаратов для прерывания беременности 

Ведомство предложило внести препараты мизопростол и мифепристон, 

используемые для искусственного прерывания беременности, в список лекарственных 

средств, подлежащих предметно-количественному учёту (ПКУ). 

Источник: «РБК». 

 

2. С 1 сентября заработает новый порядок фиксации отпуска рецептурных 

препаратов 

С 1 сентября в системе мониторинга движения лекарственных препаратов 

заработает новый порядок фиксации отпуска рецептурных средств. Сотрудники аптек 

должны будут передавать реквизиты рецептов в систему маркировки через контрольно-

кассовую технику, а именно дату выдачи рецепта, его номер и серию. 

Источник: GxP News. 

 

3. Регионы смогут закупать лекарства у единственного поставщика 

Президент подписал Федеральный закон № 444-ФЗ от 04.08.2023 г., который даёт 

субъектам России право закупать лекарства, продукты лечебного питания, медизделия, 

медоборудование и расходные материалы к нему, а также некоторые услуги у 

государственного унитарного предприятия субъекта РФ либо акционерного общества, 

100% акций которого принадлежат этому субъекту. Закон вступит в силу с 1 июля 2024 г. 

Источник: «Фармацевтический Вестник». 

 

4. Ведётся работа по разработке системы прослеживаемости 

происхождения фармацевтических субстанций 

Минпромторг РФ готовит проект постановления о создании системы 

прослеживаемости происхождения фармацевтических субстанций. Платформа будет 

готова к запуску не ранее 1 сентября 2024 г. Этот срок был согласован с отраслью, чтобы 

дать возможность производителям подготовиться к новым правилам. 

Ведомство предлагает новый механизм поддержки для инвестиционных проектов, 

нацеленных на производство АФИ по полному циклу. Это кластерная инвестиционная 

платформа, при помощи которой предприятия смогут привлечь льготные инвестиционные 

кредиты от 1 до 100 млрд руб. по ставке 5,55% годовых. Кредит предоставляется на время 

реализации инвестиционной фазы плюс 2 года. 

Кроме того, действует постановление правительства, по которому работает 

механизм «третий лишний». Сейчас в него вносятся изменения для того, чтобы «третий 

лишний» трансформировался во «второй лишний» для лекарственных препаратов, 

производимых по полному циклу на территории ЕАЭС. А значит в случае, если 
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производитель предлагает к закупке препарат, который произведён по полному циклу, то 

он получает безусловный приоритет перед всеми другими предложениями. 

Источник: «ТАСС». 

 

 

2. Новости производителей 
 

1. «Биннофарм Групп» увеличила производственные мощности 

Фармкомпания «Биннофарм Групп» увеличила производственные мощности для 

выпуска лекарств в форме капсул на своей подмосковной площадке «Алиум», установив 

дополнительную капсульную машину. На новую линию переведён выпуск 

противоязвенного препарата «Омепразол-OBL», противовоспалительного препарата 

«Диартрин», противогрибкового препарата «Флуконазол» и муколитика «Эльмуцин». В 

перспективе планируется перевод выпуска противодиарейного препарата «Лоперамид-

АЛИУМ». Ежемесячные показатели производства увеличены в среднем на 57% в 

упаковках и на 71% в капсулах относительно показателей 2022 г. 

Источник: «Ремедиум». 

 

2. На территории особой экономической зоны «Дубна» появится новое 

фармпредприятие 

Одобрен бизнес-план компании ООО «Эдвансд ЛайфСайенс» по строительству 

фармзавода на территории ОЭЗ «Дубна», в состав которого будут входить центр 

разработки препаратов и склад готовой продукции. В планах выпускать АФС и готовые 

препараты, предназначенные для лечения злокачественных новообразований лёгких, 

молочной железы, щитовидной железы и др. Выпуск препаратов на предприятии начнётся 

во 2 кв. 2026 г. Инвестор вложит в строительство и запуск 1,1 млрд руб. 

Источник: Vademecum. 

 

3. MSD перестанет поставлять в Россию препарат для ВИЧ-

инфицированных пациентов 

Американская фармацевтическая компания MSD намерена прекратить поставки и 

производство в России оригинального препарата «Исентресс» на основе ралтегравира для 

взрослых пациентов с ВИЧ-инфекцией. На российском рынке появилось сразу 3 

дженерика с данным действующим веществом. Однако эксперты считают, что объёмы 

выпуска у российских компаний пока недостаточны для закрытия потребности в 

препарате. 

Источник: «Коммерсант». 

 

4. «Б-ФАРМ» запустит новый производственный участок на выделенный 

займ от ФРП 

На выделенные средства от ФРП компания «Б-ФАРМ» намерена запустить новый 

производственный участок в Калужской области с высокотехнологичным оборудованием 

для выпуска социально-значимой продукции. В т. ч. препараты из перечня ЖНВЛП: 

«Церебрин», сугаммадекс, этелкальцетид, тедуглутид, терлипрессин, эптифибатид. 

Размер займа составил 105 млн руб. Производственная мощность предприятия увеличится 

до 2 млн упак. в год. 

Источник: «Ремедиум». 
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5. В России локализуют препарат для лечения болезни Фабри 

Отечественная биотехнологическая компания «Петровакс» совместно с 

южнокорейской ISU Abxis к лету-осени 2024 г. завершит трансфер технологий 

производства полного цикла (синтез субстанции и производство готовой лекарственной 

формы) биоаналога агалсидазы бета «Фабагал». Лекарственный препарат предназначен 

для лечения орфанного заболевания – болезни Фабри и будет доступен для пациентов в 

возрасте от 8 лет. 

В августе «Петровакс» получил регистрационное удостоверение на данный 

препарат. До завершения трансфера производитель будет осуществлять ввоз препарата в 

страну. Первая поставка ожидается осенью 2023 г. 

На данный момент в подмосковном Подольске ведётся строительство предприятия, 

которое займётся производством генно-инженерных лекарств, включая «Фабагал». 

Произведённая продукция будет поставляться как на российский рынок, так и в страны 

ЕврАзЭС и Азиатско-Тихоокеанского региона. 

Источник: GxP News. 

 

6. «Аргументум Фарма» получила льготный заём от ФРП 

Предприятие-резидент ОЭЗ «Дубна» «Аргументум Фарма» находится в активной 

фазе строительства своего завода в Подмосковье. Компания получила льготный заём от 

ФРП на приобретение технологического оборудования и запуск серийного производства. 

Ввод производства в эксплуатацию запланирован на 2025 г. На первом этапе 

производитель сможет выпускать около 600 тыс. упак. препаратов в год. Общий объём 

инвестиций в проект составил 1,5 млрд руб. 

Источник: GxP News. 

 

 

3. Новости аптечных сетей 
 

1. Ретейлер «Лента» запустил доставку безрецептурных лекарств из аптек 

«Алоэ» 

Ретейлер «Лента» начал сотрудничать с федеральной аптечной сетью «Алоэ» 

(холдинг БСС) ещё в августе 2021 г. На конец июля 2023 г. аптечные точки работают в 80 

городах присутствия торговой сети. Теперь пользователям сервиса «Лента Онлайн» будет 

доступна услуга заказа безрецептурных лекарственных препаратов из аптек сети «Алоэ». 

Номенклатурный ряд включает порядка 13 тыс. позиций, которые можно оплатить и 

получить в одном заказе вместе с товарами из «Ленты». В панах у ретейлера в ближайшее 

время включить доставку аптечных товаров и на сервисе «Утконос ОНЛАЙН». 

Источник: lenta.com. 

 

2. «Ригла» приобрела уссурийскую аптечную сеть «Фарм» 

Фармретейлер «Ригла» (бренды «Ригла», «Будь здоров», «Здравсити»), входящий 

в ГК «Протек», приобрёл аптечную сеть «Фарм», состоящую из 31 точки в основном в 

Уссурийске. Сделка оценивается в 100-150 млн руб. 

«Фарм» – это не единственная покупка «Риглы» в 2023 г. В июне сеть приобрела 

«Трик-Фарму», включающую 5 точек в Краснодаре. 

Источник: «Коммерсант». 
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3. АСНА приобрела долю 50% в компании «Ранкоф» 

Группа компаний АСНА приобрела долю 50% в компании «Ранкоф» – производителе 

одноимённого препарата от простуды. АСНА 3 года занималась продвижением линейки 

«Ранкоф» в аптечных сетях партнёров и вывела бренд на рынок. В результате продажи 

препаратов выросли в несколько раз. А это по условиям опциона означает, что группа 

получает долю в компании-производителе. Эта сделка – часть долгосрочной стратегии 

развития АСНА и реализация стратегического партнёрства с фармацевтическими 

производителями. 

Источник: «Коммерсант». 

 

4. Новости дистрибьюторов 
 

1. Дистрибьютор «Протек» вступил в альянс торговых и технологических 

компаний RITA 

Дистрибьюторское подразделение Группы компаний «Протек» – ЦВ «Протек» в 

конце июля вступило в альянс торговых и технологических компаний RITA (Retail 

Innovation Tech Alliance) с целью поиска и внедрения инноваций в области ретейла. 

Источник: «Ремедиум».  
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DSM Group 

 

Полное, качественное и своевременное обеспечение компаний фармацевтического рынка 

России маркетинговыми исследованиями и рекламной поддержкой. 

 

Маркетинговое агентство DSM Group создано в 1999 году. Три ключевых направления 

деятельности фирмы: маркетинговые исследования фармацевтического рынка России, 

рекламная поддержка и организация конференций и корпоративных мероприятий (MICE) 

для компаний этой отрасли.  

 

Штат компании – это более 60 профессионалов в области фармацевтики, маркетинга, 

рекламы и организации мероприятий. Экспертное мнение специалистов DSM Group высоко 

ценится в фармацевтической среде и деловых кругах. 

 

 

С нашей помощью вы сможете более эффективно использовать потенциал вашей 

компании, а значит укреплять и развивать свой бизнес.  

 

 

Мы будем рады видеть вас в нашем офисе по адресу: 

Москва, ул. Правды, д.8, корп.7 

 

Телефон: +7 (495) 780-72-63/64 

 

 

www.dsm.ru 
www.dsmgifts.ru 
 

ИССЛЕДОВАНИЯ 

 Ежемесячный розничный аудит 

фармрынка РФ у вас через 21 день  

(СМК соответствует требованиям 

ISO 9001:2015) 

 E-Commerce 

 Еженедельный розничный аудит 

 Сегментация продаж по кластерам 

аптек 

 Пенетрация 

 Аудит товарных остатков 

 Аптечная база 

 База врачей 

 Field Force Targeting 

 Дистрибьюторский аудит 

 Госпитальный аудит 

 ВЗН, ОНЛС, РЛО, Орфанные  

 Импорт & Экспорт 

 Ежемесячный анализ ёмкости рынка, 

тенденции и прогнозы 

 Ad-hoc исследования 

РЕКЛАМА 

 Сувенирная продукция 

 Полиграфия 

 МЕРЧ 

 POSM 

 Дизайн и разработка 

фирменного стиля 

MICE 

 Цикловые, Конференции, Events  

 Тимбилдинги  

 Гибрид (online + offline) 

 Регаты (Яхтинг) 

 Застройка стендов 

ИД «Стриж Медиа» 

 Газета «Фармация и Медицина» 

Доставка в 30 000 Аптек 

 ФМ LIFE портал для провизоров 

http://www.dsm.ru/
http://www.dsmgifts.ru/

